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Prélogo

Escolhi apresentar na televisio estas duas aulas a fim de
tentar ir além dos limites do ptblico habitual de um curso
do College de France. De fato, penso que a televisio,
através dos diferentes mecanismos que me esforgo por
descrever de maneira rdpida — uma anélise aprofundada
e sistematica teria exigido muito mais tempo —, expde a
um grande perigo as diferentes esferas da produgio cultu-
ral, arte, literatura, ciéncia, filosofia, direito; creio ‘mesmo
que, ao contririo do que pensam e dizem, sem dividacom
toda a boa-fé, os jornalistas mais conscientes de suas

responsabilidades, ela expSe a um perigo nio menora vida

z

+ Este texto € a transcricdo revista e corrigida da gravagao de dois
programas realizados em 18 de margo de 1996 no imbito de uma série
de cursos ‘do College de France e difundidos por Paris Premitre em
maio de 1996 (“Sobre a televisio” e “O campo jornalistico e a televisao”,
College de France — CNRS audiovisual). Reproduzi como anexo o texto
de um artigo (inicialmente publicado como introdugo de um nimero
de Actes de la Recherche en Sciences Sociales consagrado 2 influéncia da
televisdo) que apresenta, sob uma forma mais rigorosa, os temas destes
dois cursos.
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politica e a democracia. Eu poderia provi-lo facilmente
analisando o tratamento que, levada pela busca da mais
ampla audiéncia, a televisio, seguida por uma parte da
imprensa, concedeu aos fomentadores de discursos e de
atos xen6fobos e racistas, ou mostrando as concessdes que
“ela Fiz todos os dias 2 uma visdo estreita e estreitamente
nacional, para nio dizer nacionalista, da politica. E dqueles
que me suspeitassem de pdr em evidéncia particularidades
exclusivamente francesas, lembrarei, entre mil patologias
da televisio americana, o tratamento dado pela midia ao
processo de O.]. Simpson ou, mais recentemente, 4 cons-
trucio de um simples assassinato como “crime sexual”,

com todo um encadeamento de conseqiiéncias juridicas

~incontroldveis. Mas ¢ sem diivida um incidente ocorrido

recentemente entre a Grécia e a Turquia que constitui a
melhor ilustragdo dos perigos a que se fica exposto com a
concorréncia sem limites pelo {ndice de audiéncia: em
conseqiiéncia dos apelos 2 mobilizagio e das proclamages
belicosas de uma emissora de televisio privada a propésito
de uma mindscula ilhota deserta, Imia, as televisGes e as
rddios privadas gregas, reforgadas pelos jornais, lancaram-
se a um redobramento de delirios nacionalistas; as televi-
sdes ¢ jornais turcos, levados pela mesma légica da con-
corréncia pelo indice de audiéncia, entraram na baralha.
Desembarque de soldados gregos na ilhota, deslocamento

das frotas, e a guerra foi evitada apenas por pouco. Talvez

it

J—
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o essencial da novidade, nas explosdes de xenofobia e de
nacionalismo que se observam na Turquia e na Grécia, mas
também na ex-lugosldvia, na Franga ou alhures, resida nas
possibilidades de explorar plenamente essas paixdes pri-
mdrias fornecidas, hoje, pelos meios modernos de comu-
nicagdo. ‘
Para tentar respeitar o pacto que fizera comigo mesmo
neste ensino concebido como uma intervengdo, precisei
esforcar-me por me exprimir de maneira a ser entendido
por todos. O que me obrigou, em mais de um caso, a
simplificagGes ou a aproximages. Para colocar em primei-
ro plano o essencial, isto &, o discurso, i diferenga (o.u ao
contrrio) do que se pratica comumente na televisdo,
escolhi, em acordo com o diretor, evitar todo refinamento
formal no enquadramento ¢ nas tomadas e renunciar as
ilustraces — trechos de transmissGes, fac-similes de
documentos, estatisticas etc. — que nio s6 teriam ocupa-
do um tempo precioso, como sem diivida teriam rompido
a linha de uma exposigio que se pretendia argumentativa
e demonstrativa. O contraste com a televisdo habitual, que
constitufa o objeto da arilise, era intencional, como uma
maneira de afirmar a autonomia do discurso analitico e
critico, ainda que sob as aparéncias pedantes e pesadas,
didéticas e dogmiticas de um curso dito magistral: o
discurso articulado, que foi pouco a pouco excluido dos

estiidios de televisio — ao que se diz, a regra exige que



FELw

R A

RN TS
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nos debates politicos, nos Estados Unidos, as intervengbes
n#o excedam sete segundos —, continua a ser, com efeiro,
uma das formas mais seguras da resisténcia 3 manipulagio
e- da afirmdgio da liberdade de pensamento.

Estou bem consciente de que a critica pelo discurso, -

a que me encontro reduzido, é dos males apenas o menor,
urmn substituto, menos eficaz e divertido, do que poderia
ser uma verdadeira critica da imagem pela imagem, tal
como a encontramos, aqui e ali, de Jean-Luc Godard em
Tout va bien, Ici et ailleurs ou Comment ¢a va até Pierre
Catles. Consciente também de que o que fago se inscreve
no prolongamento, e no complemento, do combate cons-
tante de todos os profissionais da imagem empenhados em
lutarpela “independéncia de seu cédigo de comunicagio”
e, em particular, da reflexdo critica sobre as imagens da
qual Jean-Luc Godard, ainda ele, d4 uma ilustracio exem-
plar com sua anélise de uma fotografia de Joseph Kraft e
dos usos que dela foram feitos. E eu teria podido retomar
por minha conta o programa proposto pelo cineasta: “Este
trabalho consistia em comegar a se interrogar politicamen-

te [eu diria sociologicamente] sobre as imagens ¢ os sons,

e sobre suas relagdes. Era ndo dizer mais: ‘E uma imagem
justa’, mas: ‘E justo uma imagem’; nio dizer mais: ‘E um
oficial do exército dos federais sobre um cavalo’, mas: ‘E

uma imagem de um cavalo e de um oficial’.”
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Posso desejar, mas sem ter muitas ilusdes, que minhas
anilises nio sejam recebidas como “ataques” contra os
jornalistas e contra a televisio inspirados por nio sei que
nostalgia passadista de uma televisdo cultural estilo Tevé
Sorbonne ou por uma recusa, igualmente reativa e regres-
siva, de tudo o que a televisdo, a despeito de tudo; pode
proporcionar através, por exemplo, de certos programas
de reportagem. Embora eu tenha todas as razes para
temer que elas sirvam sobretudo para alimentar apenas a
complacéncia narcisica de um mundo jornalistico muito
propenso a langar sobre si préprio um olhar falsamente
critico, espero que possam contribuir para dar ferramentas
ou armas a todos aqueles que, enquanto profissionais da
imagem, lutam para que o que poderia ter s tornado um
extraordinirio instrumento de democracia direta nio se

converta em instrumento de opressio simbélica.



O estiidio e seus 5dstidores

Eu gostaria de tentar levantar aqui, na televisio, certo
ntimero de questdes sobre a televisdo. Inten¢do um pouco
paradoxal, j4 que acredito que, em geral, ndo se pode dizer
grande coisa na televisdo, muito especialmente sobre a
televisio. Se ¢ verdade que nio se pode dizer nada na
televisio, eu nio deveria concluir, com cérto ndmero de
intelectuais, de artistas, de escritores, entre os maiores,
que deverfamos abster-nos de nos exprimir nela? |
Parece-me que nio se tem de aceitar essa alternativa
absoluta, em termos de tudo ou nada. Creio que ¢
importante ir falar na televisio, mas sob certas condigaes.
Hoje, gragas ao servigo audiovisual do College de France,
beneficio-me de condiges inteiramente excepcionais: em
primeiro lugar, meu tempo ndo & limitado; em segundo,
o assunto de meu discurso nio me foi imposto — eu o
decidi livremente e posso ainda mudi-lo —; em terceiro,
ninguém estd ali, como nos programas comuns, para me
chamar 4 ordem, em nome da técnica, em nome do

({3 z . - &l
- - - s
pUthO que-nao compreendera ou em nome da moral

15
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da conveniéncia etc. E uma situagio inteiramente parti-
cular j4 que, para empregar uma linguagem fora de moda,
tenho um dominio dos instrumentos de producdo que nio é
costumeiro. Insistindo no que as condicoes 2 mim ofere-
cidas tm de absolutamente excepcional, ji digo alguma
coisa sobre as condi¢Bes habituais nas quais'se ¢ levado a
falar na televisio. '

Mas, dirdo, por que nas condigdes habituais aceita-se,
apesar de tudo, participar de programas de televisio? E
uma pergunta muito importante e, N0 €ntanto, a maior
parte dos pesquisadores, dos cientistas, dos escritores, para
ndo falar dos jornalistas, ndo a faz a si mesma. Parece-me
necessério interrogar-se sobre essa auséncia de interroga-
¢do. Com efeito, tenho a impressio de que, ao aceitar

participar §em se preocupar cm saber se se POdCl’é. diZCI’

alguma coisa, revela-se muito claramente que no se estd |

ali para dizer alguma coisa, mas por razées bem outras,
sobretudo para se fazer ver e ser visto. “Ser, dizia Berkeley,
¢ ser percebido.” Para alguns de nossos filésofos (e de
nossos escritores), ser é ser percebido na televisgo, isto 4,
definitivamente, ser percebido pelos jornalistas, ser, como
se diz, bem-visto pelos jornalistas (o que implica muitos
compromissos e comprometimentos) — e é bem verdade
que, nio podendo se fiar muito em sua obra para existir
com  continuidade, eles nio tém outro recurso senio

aparecer tio fregiientemente quanto possivel no video,
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escrever, portanto, a intervalos regulares, e tao breves
quanto possivel, obras que, como observava Gilles Deleu-
ze, tém por fungio principal assegurar-lhes convites na
televisdo. Foi assim que a tela de televiszo se tornou hoje
uma espécie de espelho de Narciso, um lugar de exibigio
narcisica.

Este preAmbulo pode parecer um pouco longo, po-
rém me parece desejivel que os artistas, os escritores € 0s
cientistas fagam-se a pergunta— se possivel coletivamente
—, para que cada um ndo fique entregue a si mesmo diante
da escolha de saber se devem ou nio aceitar os convites
para a televisdo, aceitar impondo condigdes ou sem as
impor etc. Eu desejaria muito (sempre se pode sonhar) que
eles tomassem nas mios esse problema, coletivamente, e
que tentassem instaurar negociagdes com os jornalistas,
especializados ou ndo, tendo em vista chegar a uma espécie
de contrato. Nio € preciso dizer que nio se trata de
condenar nem de combater os jornalistas, que freqiiente-
mente sofrem muitos das restricdes que sdo obrigados a
impor. Trata-se, bem ao contrério, de associd-los a uma
reflexo destinada a buscar meios de superar em comum_
as ameagas de instrumentalizaggo.

A decisio pela recusa pura e simples de exprimir-se
na televisio nio me parece defensvel. Penso mesmo que,
em certos casos, pode haver uma espécie de dever de
fazé-lo, com a condigdo de que isso seja possivel em
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condi¢bes razodveis. E, para orientar a escolha, ¢ preciso

levar em conta a especificidade do instrumento televisual. -

Com a televisdo, estamos diante de um instrumento que,
teoricamente, possibilita atingir todo mundo. Daf certo

nimero de questdes prévias: o que tenho a dizer estd |

destinado a atingir todo mundo? Estou disposto a fazer de
modo que meu discurso, por sua forma, possa ser enten-
dido por todo mundo? Ser4 que ele merece ser entendido
por todo mundo? Pode-se mesmo ir mais longe: ele deve
ser entendido por todo mundo? H4 uma missio dos
pesquisadores, dos cientistas em particular — e talvez ela
seja particularmente urgente no que se refere is ciéncias
- da sociedade —, que € a de restituir a todos as contribui-

¢Bes da pesquisa. Somos, como dizia Husserl, “funcioni-
rios da humanidade”, pagos pelo Estado para descobrir
coisas, seja sobre o mundo natural, seja sobre o mundo
social, e, a0 que me parece, faz parte de nossas obrigagées
restituir o que descobrimos. Sempre me esforcei por passar
minhas aceitagdes ou minhas recusas pelos crivos dessas
interrogagdes prévias. E desejaria que todos aqueles que
sio convidados a ir 4 televisio as fizessem a si mesmos ou
que fossem pouco a pouco obrigados a fazé-las porque os
telespectadores, os criticos de televisio, as fazem a si
préprios e as fazem a propésito de suas aparicdes na
televisio: ele tem algo a dizer? Estd em condicGes de podcr
dizé-lo? O que ele diz merece ser dito nesse lugar? Em uma

palavra, que faz ele ali?
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Uma censura invistvel

Mas volto ao essencial: afirmei a0 comecar que O acesso i
televisdo tem como contrapartida uma formid4vel censu-
ra, uma perda de autonomia ligada, entre outras coisas, a0
fato de que o assunto € imposto, de que as condigBes da
comunica¢io s3o impostas e, sobretudo, de que a limita-
¢do do tempo imp&e ao discurso restrigSes tais que é pouco
provavel que alguma coisa possa ser dita. Dessa censura
que s¢ exerce sobre os convidadbs, mas também sobre os
jornalistas que contribuem para sua existéncia, espera-se
que eu diga que € politica. E verdade que h4 intervencses
politicas, um controle politico (que se exerce sobretudo
através das nomeagdes para os postos dirigentes); é verdade
também que — particularmente em um perfodo no qual, |
como hoje, hd um exército de reserva ¢ uma enorme
precariedade de emprego nas profissGes da televisio e da
rddio — a propensio ao conformismo politico é maior. As
pessoas se conformam por uma forma consciente ou
inconsciente de autocensura, sem que haja necessidade de
chamar sua atencio.

Pode-se pensar também nas censuras econdmicas. E
verdade que, em dltima instdncia, pode-se dizer que o que
se exerce sobre a televisdo éa pressao econdémica. Dito isto,
nio podemos nos contentar em dizer que o que se passa

na televisio ¢ determinado pelas pessoas que a possuem,
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pelos anunciantes que pagam a publicidade, pelo Estado
que d4 subvencbes, e se soubéssemos, sobre uma emissora
de televisio, apenas o nome do proprietirio, a parcela dos
diferentes anunciantes no orcamento e o montante das
subvengses, nio compreenderfamos grande coisa. Nio ¢
menos verdade que é importante lembra-lo. E importante
saber que a NBC ¢ propriedade da General Electric (o que
significa dizer que, caso ela se aventure a fazer entrevistas
com os vizinhos de uma usina nuclear, é provével que...
alids, isso n3o passaria pela ‘cabega de ninguém...), que a
CBS é propriedade da Westinghouse, que a2 ABC ¢ proprie-
dade da Disney, que a TF1 ¢é propriedade de Bouygues, o
que tem conseqiiéncias, através de toda uma série de
mediacGes. E evidente que hé coisas que um governo nio
fari a Bouygues sabendo que Bouygues estd por trds da
TF1. Essas sdo coisas t30 grossas € grosseiras que a critica
mais elementar as percebe, mas ocultam os mecanismos
andnimos, invisiveis, através dos quais se exercem as
censuras de toda ordem que fazem da televisio um
formidével instrumento de manuten¢io da’ordem sim-
bélica.

Devo deter-me um instante Teste ponto. A anilise
sociolégica choca-se freqiientemente com um mal-enten-
dido: os que est3o inscritos no objeto da anilise, neste caso
particular os jornalistas, tendem a pensar que o trabalho

de enunciacdo, de desvelamento dos mecanismos, é um
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trabalho de dentincia, dirigido contra pessoas ou, como se
diz, “ataques”, ataques pessoais, ad hominem (dito isto, se
o sociélogo dissesse ou escrevesse um décimo do que
escuta quando fala com jornalistas, sobre os “casos”, por
exemnplo, ou sobre a fabricagio — é bem essa a palavra —
da programagao, seria denunciado pelos mesmos jornalis-
tas por seu partidarismo e sua falta de objetividade). As
pessoas, de maneira geral, nio gostam muito de ser
tomadas como objetos, objetivadas, € os jornalistas ainda
menos que as outras. Eles se sentem visados, alfinetados,
quando, 20 contrério, quanto mais se avanga na andlise de
um meio, mais se é levado a isentar os individuos de sua
responsabilidade — o que n3o quer dizer que se justifique
tudo o que se passa ali—, e quanto melhor se compreende
como ele funciona, mais se compreende também que
aqueles que dele participam sio tio manipulados quanto
manipuladores. Manipulam mesmo tanto melhor, bem
freqiientemente, quanto mais manipulados s3o eles pré-
prios e mais inconscientes de sé-lo. Insisto nesse ponto,
sabendo que, a despeito de tudo, o que digo serd percebido
como uma critica; reagio que é também uma maneira de
se defender contra a anélise. Creio mesmo que a dentincia

dos escandalos, das agbes e faltas deste ou daquele apre-
i .

" sentador, ou dos saldrios exorbitantes de certos produto-

res, pode contribuir para desviar do essencial, na medida

em que a corrupgio das pessoas mascara essa espécie de
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corrupgdo estrutural(mas ainda se deve falar de corrupgio?)
que se exerce sobre o conjunto do jogo através de meca-
nismos como a concorréncia pelas fatias de mercado, que
quero tentar analisar.

Desejaria, entdo, desmontar uma série de mecanis-
mos que fazem com que a televisio exerca uma forma
particularmente perniciosa de violéncia simbélica. A vio-
léncia simbdlica é uma violéncia que se exerce com a
cumplicidade ticita dos que a sofrem e também, com

freqiiéncia, dos que a exercem;, na medida em que uns e

outros sio inconscientes de exercé-la ou de sofré-la. A

sociologia, como todas as ciéncias, tem por fungio desvelar
coisas ocultas; ao fazé-lo, ela pode contribuir para mini-
mizar a violéncia simbélica que se exérce nas relagdes
sociais e, €m- particular, nas relagbes de comunicagio pela
- midia.

Tomemos o mais ficil: as noticias de variedades, que
sempre foram o alimento predileto da imprensa sensacio-
nalista; o sangue e o sexo, o drama e o crime sempre
fizeram vender, e o reino do indice de audiéncia devia al¢ar
4 primeira pdgina, 4 abertura dos jornais televisivos, esses
ingredientes que a preocupagio de respeitabilidade impos-
ta pelo modelo da imprensa escrita séria levara até entdo a
afastar ou a relegar. Mas as variedades sao também noticias
que distraem. Os prestidigitadores tém um principio

elementar que consiste em atrair a atengio para uma coisa
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diferente daquela que fazem. Uma parte da agdo simbdlica
da televisio, no plano das informagdes, por exemplo,
consiste em atrair a atengio para fatos que sio de natureza
a interessar a todo mundo, dos quais se pode dizer que sdo
omnibus — isto é, para todo mundo. Os fatos-6nibus sio
fatos que, como se diz, ndo devem chocar ninguém, que
nio envolvem disputa, que nio dividem; qué formam
consenso, que interessam a todo mundo, mas de um modo
tal que nio tocam em nada de importante. As noticias de
variedades consistem nessa espécie elementar, rudimentar,
da informagio que é muito importante porque interessa a
todo mundo sem ter conseqiiéncias e porque ocupa
tempo, tempo que poderia ser empregado para dizer outra
coisa. Ora, o tempo é algo extremamente raro na televisio.
E se minutos tio preciosos sio empregados para dizer
coisas tio fiiteis, é que essas coisas tdo fiteis sdo de faro
muito importantes na medida em que ocultam coisas
preciosas. Se insisto hesse ponto, é que se sabe, por outro
lado, que hd uma proporgio muito importante de pessoas
que nio léem nenhum jornal; que estdo devotadas de

- corpo e alma 1 televisio como fonte dnica de informagdes.

A televisio tem uma espécie de monopdlio de fato sobre
a formagio das cabegas de uma parcela muito importante
da populagio. Ora, ao insistir nas variedades, preenchen-
do esse tempo raro com 0 vazio, com nada ou quase nada,

afastam-se as informagGes pertinentes que deveria possuir

. ' - , i - ) .
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o cidado para exercer seus direitos democriticos. Sob esse
aspecto, orientamo-nos para uma divisio, em matéria de
informagio, entre aqueles que podem ler os jornais ditos
sérios, se é que continuario sérios em razio da concorrén-
cia da televisio, aqueles que tém acesso aos jornais inter-
nacionais, s emissoras de ridio em lingua estrangeira, e,
do outro lado, os qué tém por toda bagagem politica a
informagio fornecida pela televisio, isto é, quase nada
(salvo a informagio proporcionada pelo conhecimento
direto dos homens e mulheres de destaque, de seu rosto,
de suas expressdes, coisas que os mais desprovidos culti-
ralmente sabem decifrar — o que ndo contribui pouco

para afasté-los de muitos responsaveis politicos).

Ocultar mostrando

Insisti no mais visivel. Desejaria dirigir-me para coisas
ligeiramente menos visiveis mostrando como a televisio
pode, paradoxalmente, ocultar mostrando, mostrando
uma coisa diferente do que seria preciso mostrar caso se
fizesse o que supostamente se faz, isto ¢, informar; ou ainda
mostrando o que é preciso mostrar, mas de tal maneira
que nio ¢ mostrado ou s¢ torna insignificante, ou cons-
truindo-o de tal maneira que adquire um sentido que n3o

corresponde absolutamente 2 realidade.
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Sobre esse ponto, tomarei dois exemplos retirados dos
trabalhos de Patrick Champagne. Em La Misére du monde,
Patrick Champagne consagrou um capitulo 3 repre-
sentagio que a midia d4 dos fené6menos ditos de “subiir-
bio”, e ele mostra como os jornalistas, levados a uma sé
vez pelas propens6es inerentes 4 sua profissio, A sua visdo
do mundo, & sua formagdo, as suas disposi¢des, mas
também pela légica da profissdo, selecionam nessa reali-
dade particular que ¢ a vida dos subiirbios um aspecto
inteiramente particular, em fungio de categorias de per-
cepgio que lhes sdo préprias. A metéfora mais comumente
empregada pelos professores para explicar essa nogio de
categoria, isto ¢, essas estruturas invisiveis que organizam
o percebido, determinando o que se v& e o que nio se v&,
¢ a dos 6culos. Essas categorias sdo produto de nossa
educagio, da histéria etc. Os jornalistas t¢m “éculos”

especiais a partir dos quais véem certas coisas e no outras;

e véem de certa maneira as coisas que véem. Eles operam

uma sele¢io e uma construgio do que € selecionado.

O principio de selegio € a busca do sensacional, do
espetacular. A televisio convida A dramatizacdo, no duplo
sentido: pbe em cena, em imégen's, um acontecimento e
exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o cariter drami-
tico, trigico. Em relagdo aos suburbios, o que interessar4
sdo as rebelides. Que palévra grandilogiiente... (Faz-se o

mesmo trabalho com as palavras. Com palavras comuns,




26 SOBRE A TELEVISAC

ndo se “faz cair o queixo do burgués”, nem do “povo”. E
preciso palavras extraordindrias. De faro, paradoxalmente,
o mundo da imagem ¢é dominado pelas palavras. A foto
n3o € nada sem a legenda que diz o que € preciso ler —
legendum —, isto é, com muita freqiiéncia, lendas, que
fazem ver qualciuer coisa. Nomear, como se sabe, ¢ fazer
ver, ¢ criar, levar A existéncia, E as palavras podem causar
estragos: isla, islimico, islamita — o véu ¢ isldmico ou
islamita? E se porventura se tratasse simplesmente de um
xale, sewnz mais? Acontece-me ter vontade de retomar cada
palavra dos apresentadores que falam muitas vezes levia-
namente, sem ter a menor idéia da dificuldade e da
gravidade do que evocam e das responsabilidades em que
incorrern ao evocd-las diante de milhares de telespectado-
res, sem as compreender e sem compreendér que nio as
compreendem. Porque essas palavras fazem coisas, criam
fantasias, medos, fobias ou, simplesmente, representagdes
falsas.) Os jornalistas, grosso modo, interessam-se pelo
excepcional, pelo que é excepcional para eles. O que pode
ser banal para outros poderd ser extraordinirio para eles
ou ao contririo. Eles se interessam pelo extraordindrio,
pelo que rompe com o ordindrio, pelo que n3o é cotidiano
— os jornais cotidianos devem oferecer cotidianamente o
extra-cotidiano, nio é ficil... Dai o lugar que conferem ao
extraordindrio ordindrio, isto é, previsto pelas expectativas

ordindrias, incéndios, inundagdes, assassinatos, varieda-
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des. Mas o extra-ordindrio ¢ também e sobrerudo o que
n3o ¢ ordindrio com relagio ao0s outros jornais. E o que é
diferente do ordindrio e o que ¢ diferente do que os outros
jornais dizem do ordinirio, ou dizem ordinariamente. E

uma limitaggo terrivel: a que impde a perseguigio do.-fiuro. /-

T
E

Para ser o primeéiro a ver e a fazer ver alguma coisa, esti-se

" disposto a quase tudo, e como se copia mutuamente

visando a deixar os outros para tréds, a fazer antes dos
outros, ou a fazer diferente dos outros, acaba-se por
fazerem todos a mesma coisa, € a busca da exclusividade,
que, em outros campos, produz a originalidade, a singu-
laridade, resulta aqui na uniformizagio e na banalizagio.

Essa busca interessada, encarnicada, do éxtra—qrdiné-
rio pode ter, tanto quanto as instrugbes diretamente
politicas ou as autocensuras inspiradas pelo temor da
exclusio, efeitos politicos. Dispondo dessa forga excepcio-
nal que € a da imagem televisiva, os jornalistas podem
produzir efeitos sem equivalentes, A visdo cotidiana deum
subtirbio, em sua monotonia € seus tons cinzentos, nio
diz nada a ninguém, n3o interessa a ninguém, e aos
jornalistas menos ainda. Mas caso se interessassem pelo
que ocorre realmente nos subtrbios e desejassem realmen-
te mostri-lo, isso seria extremamente dificil, em todo caso.
Nada mais dificil do que fazer sentir a realidade em sua
banalidade. Flaubert gostava de dizer: “¢é preciso pintar

bem o mediocre”. E o problema que encontram os
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soci6logos: tornar extraordindrio o ordindrio; evocar o
ordinirio de maneira que as pessoas vejam a que ponto é
extraordindrio.

. Os perigos politicos inerentes ao uso ordindrio da
televisio devem-se ao fato de que a imagem tem a parti-
cularidade de poder produzir o que os criticos literirios
chamam o eféito de real, ela pode fazer ver e fazer crer no
que faz ver. Esse poder de evocagio tem efeitos de mobi-
lizagdo. Ela pode fazer existir idéias ou representagdes, mas
também grupos. As variedades, osincidentes ou os aciden-
tes cotidianos podem estar carregadoé de implicagGes
politicas, éticas etc. capazes de desencadeat sentimentos
fortes, freqiientemente negativos, como o racismo, a
xenofobia, o medo-édio do estrangeiro, ¢ a simples narra-
¢3o, o fato de relatar, 2o record, como repdrter, implica

‘sempre uma corstrugdo social da realidade capaz de
exercer efeitos sociais de mobilizacio (ou de desmobili-
zaGao).

Outro exemplo que retiro de Patrick Champagne, o
da greve dos alunos de liceu de 1986, na qual se v& como
os jornalistas podem, com toda a boa-fé, com toda a
ingenuidade, deixando-se levar por seus interesses — pelo
que lhes interessa —, seus pressupostos, suas categorias de
percepgio e de apreciagdo, suas expectativas inconscientes,
produzir efeitos de real e efeitos no real, efeitos que nio

sio desejados por ninguém e que, em certos casos, podem

-
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ser catastréficos. Os jornalistas tinham na cabega maio de
1968 € o medo de perder “um novo 68”. Est4-se diante de
adolescentes nio muito politizados que nio sabem muito
bem o que dizer, entdo os jornalistas suscitam porta-vozes
(sem diivida entre os mais politizados) que sdo levados a
sério, e os porta-vozes se levam a sério. E, insensivelmente,
a televisio que se pretende um instrumento de registro
torna-se um instrumento de criagio de realidade. Cami-
nha-se cada vez mais rumo a universos em que o mundo
social ¢ descrito-prescrito pela televisdo. A televisio se
torna o 4rbitro do acesso 3 existéncia social e politica.
Suponhamos que hoje eu queira obter o direito 4 aposen-
tadoria aos 50 anos. H4 alguns anos, eu teria feito uma
manifestagio, terfamos carregado cartazes, rerfamos desfi-
lado, terfamos ido ao Ministério da Educagio Nacional;
hoje, ¢ preciso contratar — eu mal exagero — um bom
consultor em comunicagio. Em inten¢do da midia fazem-
se alguns truques que vio impressiond-la: uma fantasia,
méscaras, e se obtém, pela televisio, um efeito que pode
nio estar longe do que seria obtido por uma manifestagao
de 50.000 pessoas.

Um dos méveis das lutas politicas, a nivel das trocas
cotidianas ou na escala global, ¢ a capacidade de impor

" principios de visio do mundo, éculos tais que as pessoas

vejam o mundo segundo certas divisdes (os jovens e os

velhos, os estrangeiros e os franceses). Ao impor essas
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divisdes, formam-se grupos, que se mobilizam e que, ao
fazer isso, podem chegar a convencer de que existem, a
fazer pressio e a obter vantagens. Nessas lutas, hoje, a
televisio desempenha um papel determinante, Os que
ainda acreditam que basta se manifestar sem se ocupar da
televisdo correm o risco de errar o tiro: € preciso cada vez
mais produzir manifestagdes para a televisio, isto ¢, mani-
festagBes que sejam de natureza a interessar is pessoas de
televisio, dadas as suas categorias de percepgdo, e que,
retomadas, amplificadas por elas, obterio sua plena

eficdcia.

A circulagdo circular da informacio

Até o momento, falei como se o sujeito de todos esses
processos fosse o jornalista. Mas o jornalista é uma enti-
dade abstrata que ndo existe; o que existe sio jornalistas
diferentes segundo o sexo, a idade, o nivel de instrugio, o
jornal, o meio de informagdo. O mundo dos jornalistas é
um mundo dividido em que h4 conflitos, concorréncias,
hostilidades. Dito isto, minha anilise permanece verda-
deira pois o que tenho no espirito é que os produtos
jornalisticos sdo muito mais homogéneos do que se acre-
dita. As diferengas mais evidentes, ligadas sobretudo 2

coloragdo politica dos jornais (que, de resto, é preciso

.t
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dizé-lo, se descolorem cada vez mais...), ocultam seme-
lhangas profundas, ligadas em especial is restri¢des impos-
tas pelas fontes e por toda uma série de mecanismos, dos
quais o mais importante é a [égica da concorréncia. Diz-se
sempre, em nome do credo liberal, que o monopélio
uniformiza e que a concorréncia diversifica. Nada teénho,
evidentemente, contra a concorréncia, mas observo ape-
nas que, quando ela se exerce entre jornalistas ou jornais
que estio sujeitos as mesmas restrigdes, as mesmas pesqui-
sas de opinido, aos mesmos anunciantes (basta ver com
que facilidade os jornalistas passam de um jornal a outro),
ela homogeneiza. Comparem as capas dos semandrios
franceses com quinze dias de intervalo: sio mais ou menos.
as mesmas manchetes. Da mesma maneira, nos jornais
televisivos ou radiofénicos das emissoras de grande difu-
sio, no melhor dos casos, ou no pior, s6 a ordem das
informactes muda.

Isso se deve em parte ao fato de que a produgio ¢
coletiva. No cinema; por exemplo, as obras sdo produto
de coletivos que os créditos explicitam. Mas o coletivo de
que as mensagens televisivas sio o produto n3o se reduz
ao grupo constituido pelo conjunto de uma redagio; ele
engloba o conjunto dos jornalistas. Sempre se faz a
pergunta “mas quem ¢é o sujeito de um discurso?”. Nunca
se est4 certo de ser o sujeito do que se diz... Dizemos muito

menos coisas originais do que acreditamos. Mas isso é
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particularmente verdadeiro em universos em que as restri-
¢Bes coletivas sio muito fortes e em particular as restri¢des
da concorréncia, na medida em que cada um dos produ-
tores € levado a fazer coisas que ndo faria se os outros nio
existissem; coisas que ele faz, por exemplo, para chegar
antes dos outros. Ninguém 1& tanto jornais quanto os
jornalistas, que, de resto, tendem a pensar que todo
mundo & todos os jornais. (Eles esquecem que, em
primeiro lugar, muita gente nio os I¢ ¢, em seguida, que

aqueles que os léem léem um sé. Nio ¢ freqiiente que se

~ leia no mesmo dia Le Monde, Le Figaro e Libération, a

menos que se trate de um profissional.) Para os jornalistas,
a leitura dos jornais é uma atividade indispensével e o

clipping um instrumento de trabalho: para saber o que se

- vai dizer é preciso saber o que os outros disseram. Esse é

um dos mecanismos pelos quais se gera a homogeneidade
dos produtos propostos. Se o Libération faz sua primeira
pégina sobre tal acontecimento, o Le Monde ndo pode
ficar-lhe indiferente, mesmo que pronto a se demarcar (2
fortiori se é da TF1 que se trata) para marcar a distincia e
conservar sua reputagio de altivez e de seriedade. Mas essas
pequenas diferengas s quais, subjetivamente, os diferentes
jornalistas atribuem tanta importincia mascaram as enor-
mes semelhancas. Nas equipes de redagdo, passa-se uma
parte considerével do tempo falando de outros jornais e,

em particular, do “que eles fizeram e que nés nio fizemos”

- et oy g o 1

0 ESTUDIO E SEUS BASTIDORES 33

(“deixamos escapar isso!”) e que deveriam ter feito — sem
discussio — porque eles fizeram. Isso talvez seja ainda
mais visivel na ordem da critica literdria, artistica ou
cinemarogrifica. Se X fala de um livro no Libération, Y
devers falar dele no Le Monde ou no Nouvel Observateur,
mesmo que o considere nulo ou sem importincia, e
inversamente. E assim que se fazem os sucessos na midia,
por vezes em correlagio com sucessos de venda (nem
sempre).

Essa espécie de jogo de espelhos refletindo-se mutua-
mente produz um formidével efeito de barreira, de fecha-

mento mental. Outro exemplo desse efeito da interleitura,

" comprovado em todas as entrevistas: para fazer o programa
. do jornal televisivo do meio-dia é preciso ter visto as
" manchetes do 20 horas da véspera e os jornais da manha
* e para fazer minhas manchetes do jornal da noite é preciso
~ que tenha lido os jornais da manhi. Isso faz parte das
* exigéncias técitas da profissdo. A uma s6 vez para estar na
" jogada e para se demarcar, e freqiientemente por diferengas
- infimas, 3s quais os jornalistas conferem uma importincia
. fantdstica e que passam completamente despercebidas ao
* telespectador. (Eis um efeito de campo particularmente
" tipico: fazem-se, por referéncia aos concorrentes, coisas
© que se acredita fazer para se ajustar melhor aos desejos dos
- clientes.) Por exemplo, os jornalistas dirio — eu cito —

" “passamos a TF1 para trds”; maneira de confessar que estio
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em cor_lcorréncia e que boa parte de seus esforgos visa a
produzir pequenas diferengas. “Passamos a TF1 para tras”
significa: somos uma diferencial de sentido; “cles nio
tiveram o som, nés sim”. Diferencas absolutamente im-
perceptiveis para o cspect:édor médio, que ele s6 poderid
perceber se visse simultaneamente virias emissoras; dife-
fengas que passam, portanto, inteiramente despercebidas

sio muito importantes do ponto de vista dos produtores

que tém a idéia de que, sendo percebidas, elas contribuem
para o sucesso no indice de audiéncia, Deus oculto desse’

universo, que reina sobre as consciéncias, ¢ perder um
ponto do indice de audiéncia, em certos casos, é 2 morté
sem comentdrios. Essa é apenas uma das equagdes, falsas
na minha opinido, a propésito da relagio entre o conteiido
da programagio e seu suposto efeito. '

As escolhas que se produzem na televisio sio de

alguma maneira escolhas sem sujeito. Para explicar essa .

proposigio talvez um pouco excessiva, invocarei simples-
mente os efeitos do mecanismo de circulagio circular a
que aludi rapidamente: o fato de os jornalistas, que, de
resto, tém muitas propriedades comuns, de condigio, mas
também de origem e de formagio, lerem-se uns aos outros,
verem-se uns aos outros, encontrarem-se constantemente
uns com os outros nos debates em que se revéem sempre
os mesmos, tem efeitos de fechamento e, nio se deve

hesitar em dizé-lo, de censura tio eficazes — mais eficazes
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mesmo, porque seu principio ¢ mais invisivel — quanto
os de uma burocracia cenrral, de uma intervengio politica
expressa. (Para avaliar a forga de fechamento desse circulo
vicioso da informagdo, basta tentar fazer penetrar nele —
para que torne a sair dele para o grande ptiblico — uma
informacdo nio programada, sobre a situagio na Argélia,

sobre o estatuto dos estrangeiros na Franga etc. A entre-

vista coletiva, o comunicado 2 imprensa nio servem para

nada; a anélise ¢ supostamente aborrecida, e é impossivel

passi-la em um jornal, a menos que seja assinada por um

nome célebre, que faz vender. Para romper o circulo, ¢

pfeciso proceder por transgressao, mas a transgressao nio

pode ser sendo através da midia; ¢ preciso conseguir

produzir um “choque” que interesse a0 conjunto da midia.
ou pelo menos a um dos meios de comunicagio e que

poderi ser reforgado pelo efeito da concorréncia.)

Caso se pergunte, questio que pode parecer um
pouquinho ingénua, como s3o informadas essas pessoas
encarregadas de nos informa}, fica claro que, em linhas
gerais, sio informadas por outros informantes. Evidente-
mente, h4 a AFP, as agéncias, as fontes oficiais (ministérios,
policia etc.) com as quais os jornalistas sio obrigados a
manter relagdes de troca muito complexas etc. Mas a parte
mais determinante da informagio, isto &, essa informagdo
sobre a informagdo que permite decidir o que é importante,

o que merece ser transmitido, vem em grande parte dos



et Cone memipe st s emaies e a Ly s

oo o n

aquilo em segundo?” E ele respondia: “E evidente.” E ¢é

36 SOBRE A TELEVISAO

outros informantes. E isso leva a uma espécie de nivela-
mento, de homogeneizagio das hierarquias de importin-
cta. Lembro-me de ter tido uma entrevista com um diretor
de programagio; ele vivia na evidéncia total. Eu lhe
perguntava: “por que coloca isto em primeiro lugar e
sem diivida por essa razdo que ele ocupava o lugar em que
estava; isto ¢, porque suas categorias de percepgio estavam
ajustadas s exigéncias objetivas. (Ouvindo-o falar, eu nio
podia deixar de pensar em Godard dizendo: “Verneuil é
um cigano com relagdo ao diretor de FR3. Enfim, por
compara¢io.”) Certamente, nas diferentes posi¢des no

interior mesmo do meio jornalistico, os diferentes jorna--

listas consideram desigualmente evidente o que ele tomava
por evidente. Os responsédveis que encarnam o indice de
audiéncia t€m um sentimento de evidéncia que nio é
necessariamente partilhado pela free-lancer ingénua, que
propde um assunto e aquem se diz: “Isso ndo tem nenhum
interesse...” Nio se pode conceber esse meio como homo-
géneo: hd os pequenos, os jovens; 05 subversivos, os
importunos que lutam desesperadamente para introduzir
pequenas diferengas nesse enorme mingau homogéneo
imposto pelo circulo (vicioso) da informacio circulando
de maneira circular entre pessoas que tém em comum —-
nio se deve esquecé-lo — estar sujeitas s pressdes do
indice de audiéncia, os préprios quadros nio sendo mais
que o brago do indice de audiéncia.
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O I(ndice de audiéncia ¢ essa medida da taxa de
audiéncia de que se beneficiam as diferentes emissoras (hd
instrumentos, atualmente, em certas emissoras, que per-
mitem verificar o indice de audiéncia a cada quarte de
hora e mesmo, é um aperfeicoamento introduzido recen-
temente, ver as variagbes por grandes categorias sociais).
Tem-se assim um conhecimento muito preciso do que
passa e do que nio passa. Essa medida rornou-se o juizo
final do jornalismo: até nos espagos mais autdénomos do

: jornalismo, salvo talvez Le Canard Enchainé, Le Monde

Diplomatique e algumas pequenas revistas de vanguarda
dirigidas por pessoas generosas e “irresponsdveis”, o indice
de audiéncia estd atualmente em todas as cabgg_as. Hai,
hoje, uma “mentalidade-indice-de-audiéncia” nas salas de
redacdo, nas editoras etc. Por toda parte, pensa-se em
termos de sucesso comercial. H4 apenas uns trinta anos, e
isso desde meados do século XIX, desde Baudelaire, Flau-
bert etc., no circulo dos escritores de vanguarda, dos
escritores para escritores, reconhecidos pelos escritores,
ou, da mesma maneira, entre os artistas reconhecidos pelos
artistas, o sucesso comercial imediato era suspeito: via-se
nele um sinal de comprometimento com o século, com o

~ dinheiro... Ao passo que hoje, cada vez mais, 0 mercado é

reconhecido como instincia legitima de legitimagio.

Vemo-lo em bons termos com essa outra instituigdo

recente que ¢ a lista de besz-sellers. Eu ouvia ainda esta

" manhi no ridio um apresentador comentar em tom

~_
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doutoral o ltimo best-seller € dizer: “z filosofia estd na
moda este ano, j& que O mundo de Sofiz vendeu 800. 000
[ exemplares”. Ele dava como veredito absoluto, como
{ julgamento definitivo, o veredito das cifras de vendas. Por
meio do indice de audiéncia, é a l6gica do comercial que
se imp&e is produgdes culturais. Ora, € importante saber
que, historicamente, todas as produgdes culturais que
considero — e nio sou o tdnico, espero — que certo
ndmero de pessoas considera como as produgSes mais
elevadas da humanidade, a matemirica, a poesia, a litera-
tura, a filosofia, todas essas coisas foram produzidas contra
o equivalente do indice de audiéncia, contra a légica do
comercial. Ver reintroduzir-se essa mentalidade-indice-
de-audiéncia até entre os editores de vanguarda, até nafs
instituigdes cientificas, que se pdem a fazer marketing, ¢
muito preocupante porque isso pode colocar em questio

‘as condigbes mesmas da produgio de obras que podem

parecer esotéricas, porque ndo vio ao encontro das expec-

/ tativas de seu publico, mas que, com o tempo, sio capazes
%, de criar seu publico.

v A urgéncia e o fast thinking

Sobre a televisio, o indice de audiéncia exerce um efeito
inteiramente particular: ele se retraduz na pressio da

urgéncia. A concorréncia entre os jornais, a concorréncia
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entre os jornais e a televisdo, a concorréncia entre as
televises toma a forma de uma concorréncia pelo furo,
para ser o primeiro. Por exemplo, em um livro em que
apresenta certo nimero de entrevistas com jornalistas,
Alain Accardo mostra como os jornalistas de televisdo s3o
levados, porque tal televisio concorrente “cobriu” uma
inundacio, a ir “cobrir” essa inundagio tentando obrter
algo que o outro nio obteve. Em suma, hd objetos que sao
impostos aos telespectadores porque se imp&em aos pro-
dutores; e se impdem aos produtores porque sdo impostos
pela concorréncia com outros produtores. Essa espécie de
pressio cruzada que os jornalistas exercem uns sobre os
outros ¢ geradora de toda uma série de conseqiiéncias que
se retraduzem por escolhas, por auséncias e presengas..
Eu dizia ao comegar que a televisio ndo é muito
‘propicia 4 expressio do pensamento. Estabelecia um elo,
negativo, entre a urgéncia € o pensamento. E um velho
tépico do discurso filoséfico: a oposigo feita por Platdo
entre o filésofo que disp6e de tempo e as pessoas que estdo
na 4gora, a praga publica, e que sao tomadas pela urgéncia.

Ele diz, mais ou menos, que, na urgéncia, nio se pode

pensar. E francamente aristocritico. E o ponto de vista do

privilegiado que tem tempo, € que nio se interroga muito
sobre seu privilégio. Mas este nio € o lugar de discutir esse
aspecto; o certo € que hd um elo entre o pensamento e o

tempo. E um dos problemas maiores levantados pela

)
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televisdo € a questdo das relages entre o pensamento e a

velocidade. Pode-se pensar com velocidade? Seri que a
televisdo, ao dara palavra a pensadores que supostamente
pensam em velocidade acelerada, nio estd condenada a ter
apenas fast-thinkers, pensadores que pensam mais ripido
que sua sombra...? '

Com efeito, é preciso perguntar por que eles sio

capazes de responder a essas condigdes inteiramente par-

ticulares, por que conseguem pensar em condigdes nas
quais ninguém mais pensa. A resposta é, 20 que me parece,
que eles pensam por “idéias feitas”. As “idéias feitas” de
que fala Flaubert sdo idéias aceitas por todo mundo,
banais, convencionais, comuns; mas sio também idéias

que, quando as aceitamos, j4 estdo aceitas, de sorte que o

problema da recepgio nio se coloca. Ora, trate-se de um |

discurso, de um livro ou de uma mensagem televisual, o
problema maior da comunicagio € de saber se as condic6es
de recepgio sio preenchidas; aquele que escuta tem o
cédigo para decodificar o que estou dizendo? Quando
emitimos uma “idéia feita” ¢ como se isso estivesse dado;
o problema est4 resolvido. A comunicagio ¢ instantinea
porque, em certo sentido, ela nio existe. Ou ¢ apenas
aparente. A troca de lugares-comuns é uma comunicagio
sem outro conteiido que nio o fato mesmo da comunica-
¢do. Os “lugares-comuns” que desempenham um papel
enorme na conversagio cotidiana tém a virtude de que

e
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todo mundo pode admiti-los e admiti-los instantanea-
mente: pdr sua banalidade, sio comuns ao emissor € ao
receptor. Ao contririo, o pensamento ¢, por definicgo,
subversivo: deve comegar por desmontar as “idéias feitas”
e deve em seguida demonstrar. Quando Descartes fala de
demonstragio, ele fala de longas cadeias de raz6es. Isso leva
tempo; € preciso desenvolver uma série de proposigdes
encadeadas por “portanto”; “em conseqiiéncia’, “dito
isto”, “estando entendido que”... Ora, esse desdobramen-
to do pensamento pensante estd intrinsecamente ligado a0
tempo.

Se a televisdo privilegia certo niimero de fast-thinkers
que propdem fast-food cultural, alimento cultural pré-di-
gerido, pré-pensado, ndo é apenas porque (e isso faz parte:
também da submissdo 4 urgéncia) eles tém uma cadernera
de enderegos, alids sempre a mesma (sobre a Riissia, sio o
sr. ou a sra. X, sobre a Alemanha, é o sr. Y): hd falantes
obrigatérios que deixam de procurar quem teria realmente
alguma coisa a dizer, isto ¢, em geral, jovens ainda desco-
nhecidos, empenhados em sua pesquisa, pouco propensos
a freqiientar 2 midia, que seria preciso ir procurar, enquan-
to que se tem 4 mdo, sempre disponiveis dispostos a parir
um artigo ou a dar entrevista, os babitués da midia. Ha
também o fato de que, para ser capaz de “pensar” em
condicées em que ninguém pensa mais, é preciso ser

pensador de um tipo particular.
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Debates verdadeiramente falsos
ou falsamente verdadeiros

Seria preciso chegar aos debates. Sobre esse ponto, vou sér
ripido porque acho que a demonstragio ¢ mais facil: h4
em primeiro lugar os debates verdadeiramente falsos, que
sdo reconhecidos imediatamente como tais. Quando ve-
mos, na televisio, Alain Minc e Attali, Alain Minc e
Sorman, Ferry e Finkielkraut, Julliard e Imbert..., sdo
comparsas. (Nos Estados Unidos, h4 pessoas que ganham
a vida indo de faculdade em faculdade para fazer parcerias
desse tipo...) Sdo pessoas que se conhecem, que almogarn
juntas, que jantam juntas. (Leiam o didrio de Jacques
Julliard, L’ Année des dupes, que foi publicado pela Seuil
este ano, € verdo como isso funciona.) Por cxémplo, em
um programa de Durand sobre as elites, que eu examinara
atentamente, todas essas pessoas estavam presentes. Havia
Attali, Sarkozy, Minc... Em dado momento, Attali, falan-
do a Sarkozy, disse “Nicolas... Sarkozy”. Houve um silén-
cio entre o nome e o sobrenome: caso houvesse se detido
no nome, terfamos visto que eram comparsas, que se
conheciam intimamente, quando sio, aparentemente, de
dois partidos opostos. Havia ali um pequeno sinal de
conivéncia que podia passar despercebido. De fato, o
universo dos convidados permanentes é um mundo fecha-

do de auto-reforgo permanente. (O debate entre Serge July
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e Philippe Alexandre no programa de Christine Ockrent,
ou sua pardédia pelos Guignols, que é o resumo dele, &,
desse ponto de vista, exemplar.) SZo pessoas que se opdem,
mas de maneira tdo combinada... Por exemplo, Julliard e
Imbert supostamente representam a esquerda e a direita.
A propésito de alguém que falaa torto e a direito, os cabilas
dizem: “ele me pés o leste a veste”. So pessoas que poem a
direita 3 esquerda. O piblico tem consciéncia dessa cum-
plicidade? Nio € certo. Digamos talvez. Isso se manifesta
sob a forma de uma recusa global de Paris, que a critica
fascista do parisianismo tenta retomar € que se exprimiu,
muitas vezes, por ocasido dos acontecimentos de novem-
bro: “tudo isso sio histdrias de parisienses”. Eles sentem
que hé algo, mas nio véem a que ponto esse mundo ¢
cerrado, fechado sobre si mesmo, fechado, portanto, aos
seus problemas, 2 sua existéncia mesma.

H4 também debates aparentemente verdadeiros, fal-
samente verdadeiros. Vou analisar um deles rapidamente:
escolhi o debate organizado por Cavada durante as greves
de novembro porque ele tem todas as aparéncias do debate
democritico, e para poder raciocinar a fortiori. Ora,
quando se examina o que se passou nesse debate (vou
proceder como fiz até o momento, indo'do mais visivel ao
mais oculto), vé-se uma série de operagbes de censura.

Primeiro nivel: o papel do apresentador. E o que

sempre impressiona os espectadores. Eles bem véem que
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o apresentador faz intervengGes restritivas. E ele quem
impde o assunto, quem impde a problemdtica (freqiiente-
mente tio absurda, como no debate de Durand. —
“devem-se queimar as elites?” —, que todas as respostas,
sim ou nio, o sdo igualmente). Ele imp&e o respeito pela
regra do jogo. Regra do jogo de geometria varidvel: ela ndo
¢ a mesma quando se trata de um sindicalista ou quando

se trata do sr. Peyreffite da Academia Francesa. Ele distri-

bui a palavra, distribui os sinais de importincia. Certos - -

sociblogos tentaram destacar o implicito nio-verbal da
comunicagio verbal: dizemos tanto pelos olhares, pelos
siléncios, pelos gestos, pelas mimicas, pelos movimentos
dos olhos etc. quanto pela prépria palavra. E também pela
entonagio, por toda espécie de coisas. Revelamos entdo

.imensamente mais do que podemos controlar (isso deveria

preocupar os fandticos pelo espelho de Narciso). H4 tantos
niveis na expressio, ainda que apenas no nivel da palavra
propriamente dita — caso se controle o nivel fonolégico,
nio se controla o nivel sintdxico, e assim por diante —,
que ninguém, mesmo o mais senhor de si mesmo, a menos
que represente um papel ou pratique a linguagem empo-
lada, pode controlar tudo. O préprio apresentador inter-
vém pela linguagem inconsciente, por sua maneira de fazer
as perguntas, por seu tom: dird a uns, com um tom
cortante, “Queira responder, o senhor nio respondeu 2

minha pergunta” ou “Estou esperando sua resposta. Vocés

3
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vio recomegar a greve?”. Outro exemplo muito significa-
tivo, as diferentes maneiras de dizer “obrigado”. “Obriga-
do” pode significar “Eu lhe agradego, sou-lhe grato, acolho
com gratiddo suas palavras”. Mas h4 uma maneira de dizer
obrigado que equivale a uma despedida; “obrigado” quer
dizer entdo: “Est4d bem, terminado. Passemos ao seguinte.”
Tudo isso se manifesta de maneira infinitesimal, em
nuances infinitesimais do tom, mas o interlocutor engole,
engole a semantica aparente e a semintica oculta; engole
ambas e pode ficar desnorteado.

O apresentador distribui os tempos de palavra, distri-
bui o tom da palavra, respeitoso ou desdenhoso, atencioso
ou impaciente. Por exemplo, hi uma maneira de fazer
“pois sim, pois sim, pois sim...” que apressa, que faz o
interlocutor sentir a impaciéncia ou a indiferenca... (Nas
entrevistas que fazemos, sabemos que é muito importante
enviar is pessoas sinais de aquiescéncia, sinais de interesse,
sendo se desencorajam e a palavra morre: elas esperam
coisas bem pequenas, “sim, sim”, meneios de cabega,
pequenos sinais de inteligéncia, como se diz.) Esses sinais
imperceptiveis, o apresentador os manipula de maneira
mais inconsciente, no mais das vezes, que consciente. Por
exemplo, o respeito pelas grandezas culturais, no caso de
um autodidata com certo verniz de cultura, vai levé-lo a
admirar as falsas grandezas, os académicos, as pessoas

dotadas dos titulos aparentemente respeitdveis. Outra
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estratégia do apresentador: ele manipula a urgéncia; utili-
za-se do tempo, da urgéncia, do relégio, para cortar'a
palavra, para apressar, para interromper. E af ele tem um
outro recurso; como todos os apresentadores ele se faz o
porta-voz do publico: “Interrompo-o, nio compreendo o
que quer dizer.” Ele n3o d4 a entender que ¢ idiota, d4 a
entender que o espectador de base, que por definicio ¢
idiota, ndo compreenderi. E que ele se faz o porta-voz dos
“imbecis” para interromper um discurso inteligente. De
faro, como pude verificar, as pessoas de que ele se vale para
desempenhar esse papel de censor sdo muitas vezes as mais
exasperadas pelos cortes. ‘

O resultado ¢ que, no final das contas, em um
programa de duas horas, o representante da CGT teve
exatamente cinco minutos, tudo inclufdo, tudo contado,
somando todas as intervengées (ora, todo mundo sabe que
se ndo houvesse a CGT ndo teria havido greve, nem
programa etc.). Ao passo que aparentemente, € por isso o
programa de Cavada era significativo, toda a fachada da
igualdade formal era respeitada.

O que levanta um problema importantissimo do
ponto de vista da democracia: é evidente que nem todos
os que se servem da palavra sdo iguais no estddio. Temos
profissionais do estidio, profissionais da palavra e do
estddio e, diante deles, amadores (que podem ser grevistas

que, em volta de uma fogueira, vio...); isso é de uma

F
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desigualdade extraordindria. E para restabelecer um pou-
quinho de igualdade seria preciso que o apresentador fosse
desigual, isto ¢, que assistisse os mais desprovidos relativa-
mente, como o fizemos em nosso trabalho de pesquisa
para La Mistre du monde. Quando se quer que alguém que
nio é um profissional da palavra chegue a dizer coisas (e
com freqiiéncia ele diz entio coisas absolutamente extraor-
dindrias, que as pessoas que detém a palavra o tempo todo
nem sequer poderiam pensar), é preciso fazer um trabalho
de assisténcia 3 palavra. Para enobrecer o que acabo de
dizer, direi que essa é a missdo socritica em todo seu
esplendor. Trata-se de se colocar a servigo de alguém cuja
palavra é importante, de quem se quer saber o que tem a
dizer, o que pensa, ajudando-o no trabalho de parto. Ora,
isso nio é de modo algum o que fazem os apresentadores.
Nio s6 nio ajudam os desfavorecidos, como também, se
assim se pode dizer, afundam-nos. De indmeras maneiras:
nio lhes dando a palavra no momento certo, dando-lhes
a palavra no momento em que jd ndo a esperam, manifes-
tando sua impaciéncia etc.

Mas, ai, ainda estamos no nivel dos fenémenos. E
preciso chegar ao segundo nivel: a composigio do esttidio.
Ela ¢ determinante. E um trabalho invisivel, do qual o
préprio estidio é o resultado. Por exemplo, hd todo um
trabalho de convite prévio: hd pessoas que ndo se pensa

em convidar; pessoas que sio convidadas e que recusam.

S~
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O estidio estd 14 e o percebido oculta o ndo percebido:
nio se véem, em um percebido construido, as condigges
sociais de construgio. Portanto, nio nos dizemos “veja,
fulano nio est4”. Exemplo desse trabalho de manipulagio
(um entre mil): durante as greves, houve dois programas
sucessivos do Cercle de minuit sobre os intelectuais e as
greves. Havia dois campos, grosso modp, entre os intelec-
tuais. No primeiro programa, os intelectuais desfavoriveis
a greve apareciam  direita— para sersucinto. No segundo
programa (reparatério), mudou-se a composigio do estii-
dio, acrescentando pessoas mais 2 direita e fazendo desa-
parecer as pessoas favordveis 2 greve. O que fez com que
as pessoas que, no primeiro programa, estavam 2 direita
aparecessem 2 esquerda. Direita e esquerda, isso ¢ relativo
por defini¢do. Entdo, nesse caso, uma mudanca da com-
posig3o do estidio acarreta uma mudanca do sentido da
mensagem.
A composigio do estidio é importante porque deve
dar a imagem de um equilibrio democritico (o limite ¢ o
“cara a cara” “O senhor j& consumiu seus trinta segun-
dos...”). Ostenta-se a igualdade e o apresentador se apre-
senta como um 4rbitro. No estidio do programa de
Cavada havia duas categorias de pessoas: havia atores
engajados, protagonistas, os grevistas; ¢ havia outros, que
também eram protagonistas, mas que estavam colocados
na posicao de observadores. Havia pessoas que estavam ali

Lt
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. para se explicar (“por que vocés fazem isso, por que causam

transtornos aos usudrios? etc.”) e outras que estavam ali
para explicar, para proferir um metadiscurso.

Qutro faror invisivel, e no entanto absolutamente
determinante: o dispositivo previamente montado, por
conversagdes preparatérias com os participantes sonda—
dos, e que pode levar a uma espécie de roteiro, mais ou
menos rigido, no qual os convidados devem deslizar (a
preparagio pode, em certos casos, COmo em Certos jogos,
tomar a forma quase de um ensaio). Nesse roteiro previsto

* por antecipagio, praticamente nio h4 lugar para a impro-
* visagdo, para a palavra livre, desenfreada, arriscada demais

ou mesmo perigosa para o apresentador e para seu pro-

_ grama.

Outra propriedade invisivel desse espago é a prépria
légica do jogo de linguagem, como diz o filésofo. H4

regras ticitas desse jogo que vai ser jogado, tendo cada um

* dos universos em que circula o discurso uma estrutura tal
* que certas coisas podem ser ditas € outras ndo. Primeiro
 pressuposto implicito desse jogo de linguagem: o debate
" . democritico pensado segundo o modelo da lurta livre; ¢
. preciso que haja enfrentamentos, o bom, o bruto... E, ao
mesmo tempo, nem todos os golpes sio permitidos. E
preciso que os golpes transcorram na légica da linguagem
" formal, erudita. Outras propriedades do espago: a cumpli-

~ cidade entre profissionais, que evoquei hd pouco. Os que



50 SOBRE A TELEVISAO

chamo de fast-thinkers, os especialistas do pensamento
arremessdvel, os profissionais os chamam de “bons clien-
tes”. 530 pessoas que se pode convidar, sabe-se que serio
conciliadoras, que ndo vio criar dificuldades, causar em-
baragos e, além disso, falam ab undantemente, sem proble-
mas. Tem-se um universo de bons clientes que sdo como
peixes dentro d’dgua e outros que sdo peixes fora d’dgua.
Além disso, tltima coisa invisivel, h4 o inconsciente dos
apresentadores. Ocorreu-me com muita freqiiéncia, mes-
mo diante de jornalistas muiro bem dispostos com relagio
a mim, ser obrigado a comecar todas as minhas respostas
por uma discussio da pergunta. Os jornalistas, com séus
“bculos”, suas Categorias de pensamento, fazem perguntas
_que ndo tém nada a ver com nada, Por exemplo, sobre os
problemas ditos de subtirbios, eles tém na cabega as
fantasias que evoquei h4 pouco, e, antes de comegar a
responder, ¢ preciso dizer polidamente “sua pergunta. é
sem diivida interessante, mas me parece que hd uma outra,
mais importante...”. Quando nio se estd um pouquinho
preparado, responde-se a perguntas que nio se fazem.

Contradigies e tensoes

A televisio é um instrumento de comunicagio muito
pouco auténomo, sobre o qual pesa toda uma série de
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restrigdes que se devem s relagBes sociais entre os jorna-
listas, relagdes de concorréncia encarnigada, implacivel, até
o absurdo, que sio também relagdes de conivéncia, de
cumplicidade objetiva, baseadas nos interesses comuns
ligados  sua posigdo no campo de produgio simb(’?li'ca e
no fato de que t8m em comum estruturas cognitivas,
categorias de percepgio e de apreciagio ligadas 3 sua
origem social, 4 sua formagio (ou 2 sua n3o-formacio).
Dai decorre que esse instrumento de comunicagio apa-
rentemente desenfreado, que € a televisio, tem freio.
Quando, nos anos 60, a televisio apareceu como um
fenémeno novo, certo niimero de “sociblogos” (com
muitas aspas) precipitou-se em dizer que a televisio,
enquanto “meio de comunicagio de massa”, ia “mas§iﬁ‘-
car’. Supostamente, a televisio ia nivelar, homogeneizar
pouco a pouco todos os tclc-gpcctadores. De fato, era
subestimar as capacidades de resisténcia. Mas, sobretudo,

era subestimar a capacidade que a televisio teve de trans-

formar os que a produzem e, de maneira mais geral, os
outros jornalistas e o conjunto das produgées culturais
(através do fascinio irresistivel que exerceu sobre alguns
deles). O fendmeno mais importante, e que era bastante
dificil de prever, ¢ a extensio extraordindria da influéncia
da televisao sobre o conjunto das atividades de produgio
cultural, af incluidas as atividades de produgio cientifica

ou artistica. Hoje a televisio levou ao extremo, ao seu
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limite, uma contradigio que obseda todos os universos de
produgio cultural. Quero falar da contradigio entre as
condicbes econdmicas e sociais nas quais é preciso estar
inserido para poder produzir certo tipo de obras (citei o
exemplo da matemdtica porque € o mais evidente, mas isso
¢ também verdade para a poesia de vanguarda, a filosofia,
a sociologia etc.), obras que sdo chamadas de “puras” (¢
uma palavra ridicula), digamos, auténomas com relagio
is pressGes comerciais etc., e, por outro lado, as condig6es
sociais de transmissio dos produtos obtidos nessas condi-
¢bes; contradigio entre as condi¢Bes nas quais é preciso
estar para poder fazer matemdtica de vanguarda, poesia de
vanguarda etc., € as condiges nas quais é preciso estar para
poder transmitir essas coisas a todo mundo. A televisio
leva ao extremo essa contradi¢io na medida em que sofre
‘mais que todos os outros universos de produgio cultural
a pressio do comércio, por intermédio do indice de
audiéncia.

Da mesma maneira, nesse microcosmo que é o mun-
do do jornalismo, sio muito fortes as tensées entre os que
desejariam defender os valores da autonomia, da liberdade
com relagio ao comércio, 4 encomenda, aos chefes etc. e
os que se submetem 2 necessidade, e que sdo pagos em
troca... Essas tensbes quase nio podem exprimir-se, pelo
menos nos videos, porque as condi¢des nio sio muito

favordveis: penso, por exemplo, na oposi¢io entre as

-

g;a“q;t'..

O ESTUDIO E SEUS BASTIDCRES 53

grandes vedetes com grandes fortunas, particularmente
visiveis e particularmente recompensadas, mas também
particularmente submissas, e os tarefeiros invisiveis da
informagio, das reportagens, que sio cada vez mais criticos
pois, cada vez mais bem formados em razio da légica do
mercado de emprego, sio empregados em coisas cada vez
mais chis, cada vez mais insignificantes. Temos, atras dos
microfones, das cimeras, pessoas incomparavelmente
mais cultas que seus equivalentes dos anos 60; em outras
palavras, essa tensio entre o que é exigido pela profissdo e
as aspiragdes que as pessoas adquirem nas. escolas de
jornalismo ou nas faculdades é cada vez maior — embora
haja também uma adaptagio antecipada, realizada pelos
muito ambiciosos... Um jornalista dizia recentemente que
a crise dos quarenta (aos 40 anos, descobria-se que a
profissio nio é de modo algum o que se pensava) torna-se
uma crise dos trinta. As pessoas descobrem cada vez mais
cedo as necessidades terriveis da proﬁssﬁo e, em particular,
todas as pressGes associadas ao indice de audiéncia etc. O
jornalismo é uma das profissGes em que se encontram mais
pessoas inquietas, insatisfeitas, revoltadas ou cinicamente
resignadas, em que se exprimem muito comumente (so-
bretudo do lado dos dominados, evidentemente) a cblera,
o asco ou o desencorajamento diante da realidade de um
trabalho que se continua a viver ou a reivindicar como

“n3o como os outros”. Mas se estd longe de uma situagio
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em que essas amarguras ou esses reptidios poderiam tomar
a forma de uma verdadeira resisténcia, individual e sobre-
tudo coletiva.

Para compreender tudo o que evoquei e sobre o qual
se terd podido crer, a despeito de todos os meus esforgos,
que o imputava is responsabilidades individuais dos apre-
sentadores, dos comunicadores, é preciso passar para o
nivel dos mecanismos globais, para o nivel das estruturas.
Platio (eu o cito muito hoje) dizia que somos marionetes
da divindade. A televisgo é um universo em que se tem a
impressio de que os agentes sociais, tendo as aparéncias
da importincia, da liberdade, da autonomia, e mesmo por
vezes uma aura extraordindria (basta ler os jornais de
televisdo), sio marionetes de uma necessidade que &
preciso descrever, de uma estrutura que é preciso tornar

manifesta e trazer i luz.

A estrutura invisivel
e seus efeitos

Para ir além de uma descricio, por minuciosa que seja,
do que se passa em um estidio de televisio e tentar
apreender os mecanismos explicativos das priticas dos
jornalistas, & preciso fazer intervir uma Nno¢ao, um pouco
técnica, mas que sou obrigado a invocar: a nogio de campo
jornalistico. O mundo do jornalismo ¢ um microcosmo
que tem leis préprias e que é definido por sua posigdo no
mundo global ¢ pelas atragges e repulsses que sofre da
parte dos outros microcosmos. Dizer que ele é autdnomo,
que tem sua prépria lei, significa dizer que o que nele se
-passa ndo pode ser compreendido de maneira direta a
partir de fatores externos. Esse era o pressuposto da
objegdo que eu fazia A explicacio por fatores econdmicos
do que se passa no jornalismo. Por exemplo, nio se pode
explicar o que se faz na TF1 apenas pelo fato de que essa
emissora é propriedade de Bouygues. E evidente que uma
explicagdo que ndo levasse em conta esse fato seria insufi-
ciente, mas a que levasse em conta apenas isso nio seria

menos insuficiente. E o seria talvez ainda mais porque teria
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a aparéncia de ser suficiente. H4 uma forma de materia-
lismo curto, associado  tradi¢io marxista, que ndo explica

nada, que denuncia sem esclarecer nada..

Fatias de mercado e concorréncia

Para compreender o que se passa na TF1 é preciso levar em
conta tudo o que a TF1 deve ao fato de estar situada em
um universo de relacbes objetivas entre as diferentes
emissoras de televisio que estdo em concorréncia, mas
uma concorréncia ‘definida em sua forma, de maneira
invisfvel, por relagdes de forga ndo percebidas que podem
ser apreendidas através de indicadores tais como as fatias
de mercado, o peso aos olhos dos anunciantes, o capital
coletivo de jornalistas prestigiosos etc. Em outras palavras,
h4 entre essas emissoras ndo apenas interagdes, pessoas que
se falam ou nio, pessoas que se influenciam, que se léem,

tudo o que relatei até aqui, mas também relagSes de forca

completamente invisiveis que fazem com que, para com--

preender o que se vai passar na TF1 ou na Arte, seja preciso
levar em conta o conjunto das relagoes de forga objetivas
que constituem a estrutura do campo. No campo dos
empreendimentos econdmicos, por exemplo, uma empre-
sa muito poderosa tem o poder de deformar o espago

econdmico quase na totalidade; ela pode, baixando os
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.. pregos, impedir a entrada de novas empresas, pode instau-

rar uma espécie de barreira a entrada. Esses efeitos nio s3o

. necessariamente produto de vontades. A TF1 mudou a

 paisagem audiovisual pelo simples fato de que acumulou

um conjunto de poderes especificos que se exercem sobre

. esse universo e que se retraduzem efetivamente por fatias

- de mercado. Essa estrutura nio é percebida nem pelos

telespectadores, nem pelos jornalistas; eles percebem-lhe

_ os efeitos, mas nio véem a que ponto o peso relativo da

- institui¢do na qual se encontram pesa sobre eles, assim

_ como seu lugar e seu peso nessa institui¢do. Para tentar

- compreender o que pode fazer um jornalista, € preciso ter

© no espirito uma série de parimetros: de um lado a posigio

- do 6rgdo de imprensa no qual ele se encontra, TF1 ou Le

. Monde, no campo jornalistico; em segundo lugar, sua

. prépria posigio no espago de seu jornal ou de sua emissora.

Um campo ¢ um espago social estruturado, um
campo de forgas — h4 dominantes e dominados, hi

relagBes constantes, permanentes, de desigualdade, que se

exercem no interior desse espago — que é também um

I

campo de lutas para transformar ou conservar esse campo
de forcas. Cada um, no interior desse universo, empenha
em sua concorréncia com os outros a forga (relativa) que
detém e que define sua posi¢io no campo €, em conse-
qiiéncia, suas estratégias. A concorréncia econdmica entre

as emissoras ou os jornais pelos leitores e pelos ouvintes
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ou, como se diz, pelas fatias de mercado realiza-se concre-
tamente sob a forma de uma concorréncia entre os jorna-
listas, concorréncia que tem seus desafios préprios, espe-
cificos, o furo, a informagio exclusiva, a reputagio na
proﬁssﬁo etc., € que ndo se vive nem se pensa como uma
luta puramente econdmica por ganhos financeiros, en-
quanto permanece sujeita is restrigoes ligadas a posigdo do
6rg§'6 de imprensa considerado nas relagdes de forga
econdmicas e simbélicas. H4 hoje relages objetivas invi-
siveis entre pessoas que podem jamais se encontrar, entre
Le Monde Diplomatique, para tomar um extremo, € a TF1,
mas que sio levadas a considerar naquilo que fazem,
consciente ou inconscientemente, pressGes ¢ efeitos que se
- exercem sobre elas pelo fato de pertencerem a um mesmo
universo. Em outras palavras, se quero saber hoje o que
vai dizer ou escrever tal jornalista, o que ele achard evidente
ou impensivel, natural ou indigno dele, € preciso que eu
conhega a posi¢ao que ele ocupa nesse espago, isto é, o
poder especifico que possui seu érgio de imprensa e que
se mede, entre outros indicios, por seu peso econdmico,
pelas fatias de mercado, mas também por seu peso simbé-
lico, mais dificil de quantificar. (De fato, para ser comple-
to, seria preciso levar em conta a posi¢io do campo da
midia nacional no campo mundial e, por exemplo, a
dominagio econémico-técnica, e sobretudo simbdlica, da

televisio americana, que ¢ um modelo e uma fonte de
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idéias, de férmulas, de procedimentos, para muitos jorna-
listas.)

Para compreender melhor essa estrutura em sua for-
ma atual, ¢ bom refazer a histéria do processo segundo a
qual ela se constituiu. Nos anos 50, a televisio estava
pouco presente no campo jornalistico; quando se falava
de jornalismo, mal se pensava na televisio. As pessoas de
televisio eram dﬁplamente dominadas: sobretudo pelo
fato de que eram suspeitas de ser dependentes com relagio
aos poderes politicos, elas eram dominadas do ponto de
vista cultural, simbo’lico, do ponto de vista do prestigio, e
eram também dominadas economicamente na medidaem
que eram dependentes das subven¢oes do Estado e, por-
tanto, muito menos eficientes, poderosas. Com os anos (o '
processo precisaria ser descrito em detalhe), a relagio
inverteu-se completamente, e a televisio tende a tornar-se

dominante econ6mica e simbolicamente no campo jorna-

 listico. Isso ¢ assinalado sobretudo pela crise dos jornais:

h4 jornais que desaparecem, outros que sio obrigados a se
colocar a cada instante a questio de sua sobrevivéncia, da
conquista ou da reconquista de sua audiéncia, estando
mais ameagados, pelo menos na Franga, os que ofereciam
sobretudo noticias de variedades e esportes e que nio tém
grande coisa a opor a uma televisio cada vez mais orien-
tada para esses objetos na medida em que escapa i

dominag3o do jornalismo sério (que pde, ou punha, em
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primeiro plano, na primeira pagina, as noticias de’politica
estrangeira, a politica, ou mesmo a anilise politica, redu-
zindo as variedades e o esporte ao estritamente necessario).

O que fago aqui ¢ uma descrigo desabrida; seria
preciso entrar nos detalhes, fazer (infelizmente ela nio
existe) uma histéria social da evolugio das relagdes entre
os diferentes érgios de imprensa (e ndo de um dinico 6rgio
de imprensa). E no plano da histéria estrutural do con-
junto do universo que as coisas mais importantes apare-
cem. O que conta em um campo sio os pesos relativos:
um jornal pode permanecer absolutamente idéntico, nio
perder nenhum leitor, ndo mudar em nada e ser no
entanto profundamente transformado porque seu peso e
sua posigio relativa no espago se acham transformados.
Por exemplo, um jornal deixa de ser dominante quando
seu poder de deformar o espago  sua volta diminui e ele
j4 no dita a lei. Pode-se dizer que, no universo do
jornalismo escrito, Le Monde ditava a lei. Havia j& um
campo, com a oposigio, estabelecida por todos os histo-
riadores do jornalismo, entre os jornais que dio news,
noticias, variedades, e os jornais que ddo views, pontos de
vista, anilises etc.; entre os jornais de grande tiragem,
como o France Soir, e os jornais de tiragem relativamente
mais restrita mas dotados de uma autoridade semi-oficial.
Le Monde estava bem situado sob os dois aspectos: era

suficientemente grande por sua tiragem para ser um poder
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do ponto de vista ,dos anunciantes e suficientemente

dotado de capital simbélico para ser uma autoridade.

" Acumulava os dois fatores do poder nesse campo.

_ Osjornais de reflexdo surgiram no final do séculoXIX,
em reagio contra os jornais de grande tiragem, de grande
publico, sensacionalistas, que sempre despertaram medo
ou repulsa nos leitores cultos. A emergéncia do meio de
massa por exceléncia que é a televisao ndo é um fendmeno
sem precedente, senio por sua amplitude. Abro aqui um
paréntese: um dos grandes problemas dos sociélogos é
evitar cair em uma ou outra das duas ilusdes simétricas, a
ilusio do “nunca visto” (h4 sociélogos que adoram isso,
fica muito chique, spbretudo na televisio, anunciar fend-
menos inauditos, revolucdes) € a do “sempre assim” (que
¢ antes do feitio dos sociélogos conservadores: “nada de
novo sob o sol, haver4 sempre dominantes e dominados,
ricos e pobres...”). O risco é sempre muito grande, tanto
maior quanto a comparagio entre as épocas ¢ extrema-
mente dificil: apenas se pode comparar de estrutura a
estrutura, e sempre se cotre o risco de se enganar e de
descrever como algo de inaudito algo banal, simplesmente
por incultura. Essa € uma das razdes que fazem com que
os jornalistas sejam por vezes perigosos: nem sempre sendo
muito cultos, surprccndcm—se com coisas nio muito
surpreendentes e nio se surpreendem com coisas espanto-

sas... A histéria é indispensivel para nés, socidlogos;
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infelizmente, em muitos dominios, em especial no domi-
nio da histdria da época recente, os trabalhos sio ainda
insuficientes, sobretudo quando se trata de fendmenos

novos, como o jornalismo.

Uma for¢a de banalizagio

Para voltar ao problema dos efeitos da emergéncia da

televisio, é verdade que 2 oposigio existiu, mas jamais com

essa intensidade (fagco uma conciliagdo entre “nunca visto”
- e “sempre assim”). Por seu poder de difus3o, a televisdo
-levanta para o universo do jornalismo escrito e para o
~.universo cultural em geral um problema absolutamente
~terrivel. Por comparagio, a imprensa de massa que causava
estremecimentos (Raymond Williams langou a hipétese
de que toda a revolugio romantica em poesia foi suscitada
pelo horror da imprensa de massa) parece pouca coisa. Por
sua amplitude, por seu peso absolutamente extraordind-
rio, a televisio produz efeitos que, embora nio sejam sem
precedente, sio inteiramente inéditos.

Por exemplo, a televisio pode reunir em uma noite
diante do jornal das 20 horas mais pessoas do que todos
os jornais franceses da manhi e da noite reunidos. Se a
informagio fornecida por tal meio se torna uma informa-
¢do-6nibus, sem aspereza, homogcncizada, véem-se 0s

2z

efeitos politicos e culturais que podem resultar disso. E

L ]
ey
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uma lei que se conhece muito bem: quanto mais um érgio
de imprensa ou um meio de expressio qualquer pretende
atingir um publico extenso, mais ele deve perder suas
asperezas, tudo o que pode dividir, excluir — pensem na
Paris-Match —, mais ele deve aplicar-se em ndo “chocar
ninguém”, como se diz, em jamais levantar problemas ou
apenas problemas sem histéria. Na vida cotidiana, fala-se
muito da chuva e do tempo bom porque € o problema
com o qual se estd certo de n3o causar choque — salvo se
se discute com um camponés que tem necessidade de
chuva enquanto se estd de férias, é o assunto sof por
exceléncia. Quanto mais um jornal estende sua difusio, -
mais caminha para assuntos-6nibus que nio levantam
problemas. Constréi-se o objeto de acordo com as catego-
rias de percepg¢io do receptor. .
E o que faz com que todo o trabalho coletivo que
tende a homogeneizar e a banalizar, a “conformizar” ¢ a
“despolitizar” etc., que descrevi, convenha perfeitamente,
embora ninguém, propriamente falando, lhe seja o sujeito,
embora ele jamais seja pensado e desejado como tal por
quem quer que seja. B algo que se observa com freqiiéncia
no mundo social: vé-se ocorrer coisas que ninguém quer
¢ que podem parecer ter sido desejadas (“¢ feito para”). E
af que a critica simplista ¢ perigosa: ela dispensa todo o
trabalho que é preciso fazer para compreender fenémenos
como o fato de que, sem que ninguém o tenha pretendido
realmente, sem que as pessoas que financiam tenham tido
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de intervir tanto, tenha-se esse produto muito estranho
que & o “jornal televisivo”, que convém a todo mundo,
que confirma coisas j4 conhecidas, e sobretudo que deixa
intactas as estruturas mentais. H4 revolugdes que atingem
as bases materiais de uma sociedade, aquelas que sio
evocadas comumente — nacionalizam-se os bens do clero
— e revolugBes simbdlicas, as realizadas pelos artistas,
cientistas ou grandes profetas religiosos, ou por vezes, mais
raramente, pelos grandes profetas politicos, que atingem
as estruturas mentais, isto é, que mudam nossas maneiras
de ver e de pensar. No dominio da pintura, esse € o caso
de Manet, que subverteu uma oposigio fundamental, uma
estrutura sobre a qual se baseava todo o ensino académico,
2 oposigdo entre o contemporineo € o antigo. Se um
instrumento tio poderoso quanto a televisdo se orientasse
um pouquinho que fosse para uma revolugio simbélica
desse tipo, eu lhes asseguro que se apressariam em deté-la...
Ora, ocorre que, sem que ninguém tenha necessidade de
pedir, apenas pela légica da concorréncia, e dos mecanis-
mos que evoco, a televisio ndo faz nada de semelhante.
Esti perfeitamente ajustada s estruturas mentais do pd-
blico. Eu poderia evocar o moralismo da televisio, o lado

téléthon’ que seria preciso analisar nessa légica. “Com

* Do inglés telethon (tele + thon, de marathon, maratona): longos
. '
programas, especialmente de cardter beneficente. (N.T.)
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bons sentimentos, dizia Gide, faz-se m4 literatura”, mas,
- com bons sentimentos, “faz-se indice de audiéncia”. Seria
preciso refletir sobre o moralismo das pessoas de televisgo:
freqiientemente cinicas, proferem palavras de um confor-
“mismo moral absolutamente prodigioso. Nossos apresen-
“tadores de jornais televisivos, nossos animadores de deba-
_tes, NOSsOs comentaristas espertivos tornaram-se peque-
“nos diretores de consciéncia que se fazem, sem ter de forgar
muito, os porta-vozes de uma moral tipicamente peque-
“no-burguesa, que dizem “o que se deve pensar” sobre o
- que chamam de “os problemas de sociedade”, as agressdes
" nos subtirbios ou a violéncia na escola. A mesma coisa é
-verdade no dominio da arte e da literatura: os mais
. conhecidos dos programas ditos literirios servem — e de
" maneira cada vez mais servil — aos valores estabelecidos,
-a0 conformismo e ao academicismo, ou aos valores do

"mercado.

Os jornalistas — seria preciso dizer o campo jornalfs-

“tico — devem sua importincia no mundo social ao fato
‘de que detém um monopélio real sobre os instrumentos
-de produgio e de difusio em grande escala da informa-

¢do, e, através desses instrumentos, sobre o acesso dos

simples cidadios, mas também dos outros produtores
culturais, cientistas, artistas, escritores, ao que se chama
‘por vezes de “espago publico”, isto &, 4 grande difusio. (E

‘contra esse monopdlio que nos chocamos quando, en-
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quanto individuos ou enquanto membros de uma associa-
cdo, de um agrupamento qualquer, queremos difundir
amplamente uma informagio.) Embora ocupem uma
posigio inferior, dominada, nos campos de produgio
cultural, eles exercem uma forma rarissima de dominaggo:
tém ¢ poder sobre os meios de se exprimir publicamente,
de existir publicamente, de ser conhecido, de ter acesso 2
notoriedade piiblica (o que, p.ara os politicos e para certos
intelectuais, é um prémio capital). O que lhes proporciona
ser cercados (pelo menos os mais poderosos deles) de uma
consideracio muitas vezes desproporcional a seus méritos
intelectuais... E eles podem desviar uma parte desse poder
de consagragio em seu proveito (o fato de que os jornalis-
tas estio, mesmo os mais reconhecidos, em posigio de
inferioridade estrutural com relagdo a categorias que eles
podem dominar ocasionalmente, como os intelectuais —
entre os quais eles ardem por classificar-se— e os politicos,
contfibui sem ddvida para explicar sua tendéncia constan-
te ao antiintelectualismo).

Mas, sobretudo, estando em condiges de ter acesso
permanente A visibilidade pablica, 4 expressio em grande
escala, inteiramente impensdvel, pelo menos até o surgi-
mento da televisio, para um produtor cultural, mesmo
muito célebre, eles podem impor ao conjunto da socieda-
de seus principios de visio do mundo, sua problemdtica,

seu ponto de vista. Objetar-se-4 que o mundo jornalfstico
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¢ dividido, diferenciado, diversificado, portanto capaz de
representar todas as opinies, todos os pontos de vista, ou
de lhes oferecer a oportunidade de se exprimir (e é verdade
que, para atravessar a tela jornalistica, pode-se usar, até
certo ponto € sob a condi¢io de ter um minimo de peso
simbélico, a concorréncia entre os jornalistas € os jornais).
Mas nao é menos verdade que o campo jornalistico, como
os outros campos, baseia-se em um conjunto de pressu-
postos e de crengas partilhadas (para além das diferengas
de posigio e de opinifo). Esses pressupostos, os que estdo
inscritos em certo sisterna de categorias de pensamento,
em certa relagio com a linguagem, em tudo o que implica,
por exemplo, uma nogio como “passa-bem-na-televisio”,
estdo no principio da selegio que os jornalistas operam na .
realidade social, e também no conjunto das produges
simbélicas. Nio hi discurso (anélise cientifica, manifesto.
politico etc.) nem agdo (manifestagio, greve etc.) que, para
ter acesso ao debate publico, ndo deva submeter-se a essa
prova da selegio jornalistica, isto ¢, a essa formidével
censura que os jornalistas exercem, sem sequer saber disso,
ao reter apenas o que ¢ capaz de lhes interessar, de “prchdcr
sua aten¢io’, isto €, de entrar em suas categorias, em sua
grade, € ao relegar A insignificAncia ou A indiferenga
expressdes simbdlicas que mereceriam atingir o conjunto

dos cidadios.
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Outra conseqiiéncia, mais dificil de apreender, do
crescimento do peso relativo da televisio no espago dos
meios de difusio e do peso da pressio comercial sobre essa
televisso que se tornou dominante: a passagem de uma
politica de agio cultural pela televisio a uma espécie de
demagogia espontanefsta (que se afirma sobretudo na
televisio, evidentemente, mas que atinge também os
jornais ditos sérios: estes ddo um espago cada vez maior a
essa espécie de correio dos leitores que sdo as tribunas
livres, as opinies livres). A televisio dos anos 50 preten-
dia-se cultural e de certa maneira servia-se de seu mono-
pélio para impor a todo mundo produtos com pretensao
cultural (documentirios, adaptagdes de obras cléssicas,
debates culturais etc.) e formar os gostos do grande
pliblico; a televisio dos anos 90 visa a explorar e a lisonjear
esses gostos para atingir a mais ampla audiéncia, oferecen-
do aos telespectadores produtos brutos, cujo paradigma é
o talk-show, fatias de vida, exibicdes cruas de experiéncias
vividas, freqiientemente extremas e capazes de satisfazer
uma forma de voyeurismo e de exibicionismo (alids, como
os jogos televisionados dos quais se deseja ardentemente
participar, mesmo como simples cspcctador, para ter
acesso a um instante de visibilidade). Dito isto, nio
partilho da nostalgia de alguns pela televisio pedagégico-
paternalista do passado e penso que ela ndo se opbe menos

que o espontaneismo populista e a submissio demagégica

F O
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aos gostos populares a um uso realmente democritico dos

meios de difusio em grande escala.

Lutas arbisradas pelo indice de audiéncia

E preciso entdo ir além das aparéncias, além do que se v&
nos estiidios ¢ mesmo da concorréncia que se exerce no
interior do campo jornalistico para chegar 4 relagio de
forca entre os diferentes érgios, na medida em que essa
relagdo comanda inclusive a forma que tomam as intera-
cBes. Para compreender por que se tem hoje este ou aquele
debate regular entre este ou aquele jornalista, ¢ preciso
fazer intervir a posigio dos érgios de imprensa, dos quais
essas pessoas s30 Os representantes no espago jornalistico,
e sua posigio nesses 6rgios. Da mesma maneira, para
compreender o que pode escrever um editorialista do Le
Monde e o que nio pode escrever, é preciso também ter
sempre na cabega esses dois fatores. Essas restrigoes de
posigio serdo vividas como proibigdes ou injungdes éticas:
“¢ incompativel com a tradigdo do Monde”, ou “isso €
contrario ao espirito do Monde”, “aqui n4o se pode fazer
isso” etc. Todas essas experiéncias enunciadas sob a forma
de preceitos éticos s3o a retradugo da estrutura do campo
através de uma pessoa ocupando certa posigio nesse

espago.
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Em um campo, os diferentes protagonistas tém fre-
qilentemente representagdes polémicas dos outros agentes
com os quais estdo em concorréncia: produzem a respeito
deles esteredtipos, insultos (no espago esportivo, cada um
dos esportes produz imagens estereotipadas dos outros
esportes, os jogadores de rigbi falam dos futebolistas
dizendo “os manetas”). Muitas vezes essas representacdes

sdo estratégias de luta que comprovam a relagio de forga

e visam 4 transformi-la ou a conservi-la. Atualmente,

entre os jornalistas da imprensa escrita e, em particular,
entre os que ocupam uma posi¢io dominada no interior
dessa imprensa, que estdo em pequenos jornais e em
posicdes modestas, vemos desenvolver-se um discurso
muito critico com rela¢io 2 televisio.

De fato, essas representagdes sio tomadas de posigio
em que se exprime essencialmente a posigio daquele que
as exprime, sob formas mais ou menos denegadas. Mas,
a0 mesmo tempo, s3o estratégias que visam a transformar
a posi¢do. Hoje, no meio jornalistico, a luta em torno da
televisio é central; o que faz com que seja muito dificil
estudar esse objeto. Uma parcela do discurso com preten-
s3o erudita sobre a televisio nio ¢ mais que o registro do
que as pessoas de televisio dizem sobre a televisio. (Os
jornalistas dirdo com tanto maior boa vontade que um
sociélogo ¢ bom quanto o que ele diz estiver mais perto

do que eles pensam. O que faz com que ndo se possa

e —— s 4
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esperar — alias, ¢ bom que seja assim — ser popular aos
olhos das pessoas de televisio quando se tenta dizer a
verdade sobre a televisio.) Dito isto, tem-se indicios do
recuo progressivo do jornalismo de imprensa escrita com
relagio A televisio: o fato de que o espago do suplemento
de televisio ndo cessa de aumentar em todos os jornais, o
fato de que os jornalistas conferem o maior valor ao fato
de ser empregados também pela televisio (¢ também,
evidentemente, de ser vistos na televisio, o que contribui
para lhes dar valor em seu jornal: um jornalista que quer
ter peso deve ter um programa de televisio; acontece
mesmo que jornalistas de televisio obtenham posigoes
muito importantes em jornais escritos, pondo assim em
questdo a pfépria especificidade da escrita, da profissio: se
uma apresentadora de televisio pode tornar-se da noite
para o dia diretora de um jornal, somos obrigados a nos
perguntar em que consiste a competéncia especifica do
jornalista); o fato também de que aquilo que os america-
nos chamam de agenda (aquilo de que ¢ preciso falar, o
assunto dos editoriais, os problemas importantes) seja
cada vez mais definido pela televisio (na circulagio circu-
lar da informagio que descrevi, o peso da televisio ¢
determinante e se acontece de um tema — um caso, um
debate — ser langado pelos jornalistas da imprensa escrita,
ele s6 se torna determinante, central, quando retomado,

orquestrado, pela televisio, e investido, a0 mesmo tempo,
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de uma eficicia politica). A posigdo dos jornalistas da
imprensa escrita vé-se ameagada por isso ¢ a0 mesmo
tempo ¢ posta em questio a especificidade da profissio.
Tudo o que digo aqui teria de ser precisado ¢ verificado: é
a uma sé vez um balanco baseado em certo nimero de
pesquisas € um programa. Sio coisas muito complicadas,
em que apenas se pode fazer avangar realmente o conhe-
cimento por um trabalho empirico muito importante (o
que nio impede certos autodesignados detentores de uma
ciéncia que nio existe, a “midialogia”, de propor, antes
mesmo de qualquer investigagao, suas conclusGes peremp-
térias sobre o estado do mundo da midia).

Porém, o mais importante ¢ que, através do aumento
do peso simbélico da televisio e, entre as televisdes
concorrentes, daquelas que se ajustam com mais cinismo
e sucesso i busca do sensacional, do espetacular, do
extraordindrio, é certa visio da informagio, até entio
relegada aos jornais ditos sensacionalistas, consagrados aos
esportes e as variedades, que tende a impor-se ao conjunto
do campo jornalistico. E ¢, a0 mesmo tempo, certa
categoria de jornalistas, recrutados com grandes gastos por

sua aptiddo para curvar-se sem escripulos s expectativas

_ L1 . o
do piblico menos exigente, portanto, os mais cinicos, os

mais indiferentes a qualquer forma de deontlogia e, 2
fortiori, a qualquer interrogagio politica, que tende a

: {4 24 A : .
impor seus “valores”, suas preferéncias, suas maneiras de
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ser ¢ de falar, seu “ideal humano”, ao conjunto dos

. jornalistas. Levadas pela concorréncia por fatias de mer-

cado, as televisbes recorrem cada vez mais aos velhos
truques dos jornais sensacionalistas, dando o primeiro
lugar, quando n3o é todo o lugar, s variedades e s noticias
esportivas: é cada vez mais freqiiente que, nio importa o
que tenha podido ocorrer no mundo, 2 abertura dos
jornais televisivos seja reservada aos resultados do campeo-
nato francés de futebol ou a este ou aquele outro evento
esportivo, programado para irromper no jornal das 20
horas, ou ao aspecto mais anedético e mais ritualizado da
vida politica (visita de chefes de Estado estrangeiros, ott.
visitas do chefe de Estado ao estrangeiro etc.), sem falar -
das catistrofes naturais, dos acidentes, dos incéndios, em.
suma, de tudo que pode suscitar um interesse de simples
curiosidade, e que ndo exige nenhuma competéncia espe-
cifica prévia, sobretudo politica. As noticias de variedades,
como disse, tém por efeito produzir o vazio politico,
despolitizar e reduzir a vida do mundo 2 anedota e ao
mexerico (que pode ser nacional ou planetdrio, com a vida
das estrelas ou das familias reais), fixando e prendendo a
atengio em acontecimentos sem conseqii€éncias politicas,
que sdo dramatizados para deles “tirar ligoes”, ou para os
transformar em “problemas de sociedade™ ¢ ai, bem
freqﬁcntemehte, que os filésofos de televisao sdo chama-

dos em socorro, para restituir sentido ao insignificante, 20
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anedético e ao acidental, que foi levado artificialmente ao
proscénio e constituido em acontecimento, uso de um véu
na escola, agressio de um professor ou qualquer outro
“fato de sociedade” capaz de suscitar indignages patéticas
a maneira de Finkielkraut ou considera¢des moralizantes
2 maneira de Comte-Sponville. E 2 mesma busca do
sensacional, portanto do sucesso comercial, pode também

levar a selecionar variedades que, abandonadas is constru-

¢Oes selvagens da demagogia (espontinea ou calculada), -

podem despertar um imenso interesse ao adular as pulsaes
e as paixdes mais elementares (com casos como os raptos
-.de criangas e os escindalos capazes de suscitar a indignagio
-popular), ou mesmo formas de mobilizagio puramente
- sentimentais € caritativas ou, igualmente passionais, po-
rém agressivas e préximas do linchamento simbélico, com
os assassinatos de criangas ou os incidentes associados a
grupos estigmatizados.

Dai se segue que hoje os jornalistas da imprensa
escrita estdo diante de uma escolha: deve-se caminhar no
sentido do modelo dominante, isto é, fazer jornais que
sejam quase jornais de televisdo, ou é preciso acentuar a
diferenga, empregar uma estratégia de diferenciacio de
produto? E preciso entrar na concorréncia, com o risco de
perder pelos dois lados, de perder o priblico associado 2
definigio estrita da mensagem cultural, ou acentuar a

diferenga? O problema se coloca também no interior do

o 4t b e s ey
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préprio campo televisual, subcampo que estd englobado

no campo jornalistico. No estado atual de minhas obser-

vagbes, pensa que, inconscientemente, 0s responsdveis,

vitimas da “mentalidade-indice-de-audiéncia”, nio esco-

lhem realmente. (Observa-se assim, muito regularmente,

que as grandes escolhas sociais ndo sio feitas por ninguém.

Se o sociélogo sempre incomoda um pouco, é que obriga
a tornar conscientes coisas que se prefere deixar incons-
cientes.) Penso que a tendéncia geral leva os drgios de
produgio cultural 3 maneira antiga a perder sua especifi-
cidade para caminhar sobre um terreno em que serao
derrotados de qualquer modo. Assim, a emissora cultural
La Sept, que se tornou Arte, passou muito rapidamente
de uma politica de esoterismo intransigente, ou mesmo
agressivo, a um compromisso mais ou menos vcrgonhoso
com as exigéncias do indice de audiéncia, que leva a
acumular os comprometimentos com a facilidade no
horério nobre e o esoterismo nas horas avangadas da noite.
Le Monde est4 diante de uma escolha do mesmo tipo. Nao
vou entrar nos detalhes da anilise; disse o bastante, creio,
para mostrar como se pode passar da anilise das estruturas
invisiveis — que sio um pouco, como a forga de gravidade,
coisas que ninguém vé& mas que é preciso supor para
compreender o que se passa — is experiéncias individuais,
isto €, como relagdes de forga invisiveis vao se retraduzir

em conflitos pessoais, em escolhas existenciais.
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O campo do jornalismo tem uma particularidade: é
muito mais dependente das forgas externas que todos os
outros campos de produgio cultural, campo da matemi-
tica, campo da literatura, campo juridico, campo cientifi-
co etc. Ele depende muito diretamente da demanda, estd
sujeito 4 san¢io do mercado, do plebiscito, talvez mais
ainda que o campo politico. A alternativa do “puro” ou
do “comercial” que se observa em todos os campos (por
exemplo, para o teatro, ¢ a oposi¢io entre o teatro de
bulevar e o teatro de vanguarda, oposigio equivalente 2

oposi¢io entre a TF1 ¢ Le Monde, com as mesmas oposi-

- ¢bes entre um publico mais cultivado de.um lado, menos

.do outro, incluindo mais estudantes de um lado, mais

‘comerciantes do outro) af se impde com uma brutalidade
particular e o peso do pélo comercial é ai particularmente
forte: sem precedente em intensidade, é também sem igual
se o comparamos sincronicamente, no presente, ao que ele
¢ nos ouLros campos. Mas, além disso, nio se encontra, no
universo jornalistico, o equivalente do que se observa no
universo cientifico, por exemplo, essa espécie de justica
imanente que faz com que aquele que transgride certas
proibigBes se queime ou, 20 contririo, que aquele que se
conforma s regras do jogo atraia a estima de seus pates
(manifestada, por exemplo, sob a forma de referéncias, de
citagbes). No jornalismo, onde estio as sangoes, positivas

ou negativas? O tinico embrido de critica s3o os programas
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satiricos, como os Guignols. Quanto s recompensas, nio
hi muito mais que as “reprises” (o fato de ser reromado
por um outro jornalista), mas é um indicio raro, pouco

visivel e ambiguo.

A influéncia da televisao

O universo do jornalismo é um campo, mas que esté sob
a pressio do campo econdmico por intermédio do {ndice
de audiéncia. E esse campo muito heterbnomo, muito
fortemente sujeito is pressdes comerciais, exerce, ele pré-
prio, uma pressdo sobre todos os outros campos, enquanto
estrutura. Esse efeito estrutural, objetivo, andnimo, invi-

sfvel, nada tem a ver com o que se vé diretamente, com o

que se denuncia comumente, isto é, com a intervengio de
fulano ou sicrano... Nio se pode, nio se deve contentar-se
em denunciar responséveis. Por exemplo, Karl Kraus, o
grande satirista vienense, atacava muito violentamente o
equivalente do que seria hoje o diretor do Nouvel Obser-
vateur. ele passava seu tempo em denunciar seu confor-
mismo cultural destruidor da cultura, sua complacéncia
com escritores menores ou medfocres, o descrédito que
lancava sobre as idéias pacifistas ao professd-las hipocrita-
mente... Assim também, de maneira muito geral, os

criticos dirigem-se a pessoas. Ora, quando se faz sociolo-
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gia, aprende-se que os homens ou as mulheres t¥¢m sua
responsabilidade, mas que eles ou elas sio em grande parte
definidos em suas possibilidades e suas impossibilidades
pela estrutura na qual estdo situados e pela posigao que
ocupam nessa estrutura. Portanto, nio podemos nos
satisfazer com a polémica contra tal jornalista, tal filésofo
ou tal filésofo-jornalista... Cada um tem seus sacos de
pancadas. Por vezes eu mesmo ofereco meus sacrificios:
Bernard-Henry Lévy tornou-se uma espécie de simbolo
do escritor-jornalista ou do filésofo-jornalista. Mas ndo é
digno de um socidlogo falar de Bernard-Henry Lévy... E
preciso ver que ele ndo passa de um epifenémeno de uma
estrutura, que ele é, & maneira de um elétron, a expressio
de um campo. Nio se compreende nada se nio se com-
preende o campo que o produz e que lhe confere sua
pequena forga.

Isso ¢ importante para desdramatizar a andlise e
também para orientar racionalmente a agio. Com efeito,
tenho a convicgdo (e o fato de as apresentar em uma
emissora de televisdo o demonstra) de que anélises como
estas talvez possam contribuir, em parte, para mudar as
coisas. Todas as ciéncias tém essa pretensio. Auguste
Comte dizia: “Da ciéncia decorre previdéncia, da previ-
déncia, agdo”. A ciéncia social tem direito a essa ambicio
assim como as outras ciéncias. Quando descreve um

espago como o jornalismo, de inicio investindo-o de
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pulsées, de sentimentos, de paixGes, paixdes e pulses que
se sublimam pelo trabalho de anilise, o sociélogo tem
certa esperanga de eficdcia. Por exemplo, elevando a
consciéncia dos mecanismos, ele pode contribuir para dar
um pouco de liberdade a pessoas que sio manipuladas por
esses mecanismos, quer sejam jornalistas quer telespecta-
dores. Penso — é um paréntese — que os jornalistas que
possam sentir-se objetivados, como se diz, se escutarem
bem o que digo serdo levados a dizer-se — pelo menos o
espero — que, explicitando coisas que eles sabem confu-
samente mas das quais nio querem saber muito, eu lhes
dou instrumentos de liberdade para dominar os mecanis-
mos que evoco. De fato, no interior do jornalismo,
pode-se pensar em aliangas trans-jornais que permitiriam
neutralizar certos efeitos que nascem da concorréncia. Se
uma parte dos efeitos maléficos nasce de efeitos estruturais
que orientam a concorréncia, que produz, ela prépria, a
urgéncia, que produz, ela prépria, a perseguigio do furo,
que faz, ela prépria, com que se possa langar uma infor-
magio extremamente perigosa simplesmente para vencer
um concorrente ainda que ninguém se dé conra disso, se
¢ verdade que € assim, o fato de tornar esses mecanismos
conscientes e explicitos pode levar a uma concordéncia,
visando a neutralizar a concorréncia (um pouco como isso
se faz as vezes em situagBes extremas como Os raptos de

criangas, pode-se imaginar — ou sonhar — que os jorna-
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listas ponham-se de acordo para recusar convidar — com
fins de indice de audi&ncia — lideres politicos conhecidos
por seus discursos xenéfobos e comprometer-se a nio
reproduzir esses discursos —, o que seria infinitamente
mais eficaz que todas as pretensas “refutactes”). Caio
realmente no utopismo, e tenho consciéncia disso. Mas
aqueles que opdem sempre ao sociélogo seu determinismo

e seu pessimismo, objetarei apenas que, se 0s mecanismos

estruturais que geram as faltas de moral se tornassem

conscientes, uma ag3o consciente visando a controlé-los
se tornaria possivel. Nesse universo que se caracteriza por
:um alto grau de cinismo, fala-se muito de moral. Como
sociblogo, sei que a moral s6 é eficaz caso se apdie em
estruturas, em mecanismos que fagam com que as pessoas
tenham interesse na moral. E para que algo como uma
preocupagdo moral surgisse, seria preciso que ela encon-
trasse suportes e reforgos, recompensas, nessa estrutura.
Essas recompensas poderiam vir também do pdblico (se
ele fosse mais esclarecido e mais consciente das manipula-
¢des que sofre).

Penso entio que atualmente todos os campos de
produgio cultural estio sujeitos s limitagdes estruturais
do campo jornalistico, e ndo deste ou daquele jornalista,
deste ou daquele diretor de emissora, eles préprios venci-
dos pelas forgas do campo. E essas limitagbes exercem

efeitos sisteméticos muito equivalentes em todos os cam-
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* pos. O campo jornalistico age, enquanto campo, sobre os
" outros campos. Em outras palavras, um campo, ele pré-
. prio cada vez mais dominado pela l6gica comercial, imp6e
- cada vez mais suas limitacGes aos outros universos. Através
+ da pressio do indice de audiéncia, o peso da economia se
- exerce sobre a televisio, e, através do peso da televisio

- sobre o jornalismo, ele se exerce sobre os outros jornais,

mesmo sobre os mais “puros”, e sobre os jornalistas, que

- pouco a pouco deixam que problemas de televisio se
" imponham a eles. E, da mesma maneira, através do peso
" do conjunto do campo jornalistico, ele pesa sobre tgdos

. os campos de produgio cultural.

Em um ntmero de Actes de la Recherche en Sciences

* Sociales que consagramos ao jornalismo, hd um belissimo
“artigo de Remi Lenoir que mostra como, no universo
" judicidrio, certo nimero de juizes, que nem sempre s30 0s
 mais respeitéveis do ponto de vista das normas internas do
. campo jurfdico, pdde servir-se da televisio para mudar a
 relacdo de forgas no interior de seu campo e provocar um
curto-circuito nas hierarquias internas. O que pode ser
I' muito bom, em certos casos, mas que pode também pbr
“em perigo um estado, conquistado com dificuldade, de
racionalidade coletiva; ou, mais precisamente, pdr em
- discussio aquisigBes certas e garantidas pela autonomia de
" um universo juridico capaz de opor sua légica prépria as

- intui¢bes do senso da justiga, do senso comum juridico,



82 . SOBRE A TELEVISAO

freqiientemente vitimas das aparéncias ou das paixdes.
Tem-se 2 impressio de que a pressio dos jornalistas,
exprimam eles suas visbes ou seus valores préprios, ou
pretendam, com toda a boa-fé, fazer-se os porta-vozes da
“emocio popular” ou da “opinido piblica”, orienta por
vezes muito fortemente o trabalho dos jufzes. E alguns
falaram de uma verdadeira transferéncia do poder de
julgar. Poder-se-ia também encontrar o equivalente disso
até rio universo cientifico, em que, como se vé em “casos”
analisados por Patrick Champagne, ocorre que a [égica da
demagogia — a do indice de audiéncia — substitua a
--18gica da critica interna.

Tudo isso pode parecer bem abstrato; vou repeti-lo
:>mais simplesmente. Em cada um dos campos, o campo
universiririo, o campo dos historiadores etc., h4 dominan-
tes ¢ dominados, segundo os valores internos do campo.
Um “bom historiador” é alguém de quem os bons histo-
riadores dizem que ¢ um bom historiador. E necessaria-
mente circular. Mas a heteronomia comega quando al-
guém que nio é matemético pode intervir para dar sua
opiniio sobre os matemdticos, quando alguém que ndo é
reconhecido como um historiador (um historiador de
televisio, por exemplo) pode dar sua opinido sobre os
historiadores, e ser ouvido. Com a “autoridade” que lhe
confere a televisio, o sr. Cavada lhes diz que o maior

filésofo francés é o sr. X. Imagina-se que se possa arbitrar

ara i
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uma divergéncia entre dois matemdticos, dois biélogos ou
dois fisicos por um referendo, ou por um debate entre
parceiros escolhidos pelo sr. Cavada? Ora, 2 midia nio
cessa de intervir para enunciar vereditos. Os semandrios
adoram isso: fazer o balango da década, apontar os dez
grandes “intelectuais” da década, da quinzena, da semana,
os “intelectuais” que contam, os que sobem, os que
descem... Por que isso faz tanto sucesso? Porque sio
instrumentos que permitem agir sobre a bolsa dos valores
intelectuais e dos quais os intelectuais, isto ¢, os acionistas
(freqiientemente pequenos portadores, mas poderosos no
jornalismo ou na edigdo...), se servem para tentar fazer
subir a cotagio de suas agbes. H4 também os diciondrios
(dos filésofos, dos sociélogos ou da sociologia, dos inte--
lectuais etc.) que s@o e sempre foram instrumentos de
poder, de consagragio. Uma das estratégias mais comuns
consiste, por exemplo, em incluir pessoas que poderiam
ou deveriam ser excluidas (segundo critétios especificos)
ou em excluir pessoas que poderiam ou deveriam ser
incluidas, ou ainda em colocar lado a lado, em uma dessas
“listas de premiados”, Claude Lévi-Strauss e Bernard-
Henry Lévy, isto é, um valor indiscutivel ¢ um valor
indiscutivelmente discutivel, para tentar modificar a es-
trutura das avaliagdes. Mas os jornais intervém também
para levantar problemas que sio imediatamente retoma-

dos pelos intelectuais-jornalistas. O antiintelectualismo,
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que é uma constante estrutural (muito ficl de compreen-
der) do mundo jornalistico, leva, por exetnplo, os jorna-
listas a levantar periodicamente a questdo dos erros dos
intelectuais ou a introduzir debates que nio podem mo-
bilizar sendo os intelectuais-jornalistas ¢ que muitas vezes
ndo tém outra razdo de ser sendo permitir a esses intelec-

tuais de televisio existir na midia, abrindo para si uma

“vaga’.

Essas intervencdes externas sio muito amcagadoras;
em primeiro lugar porque podem enganar os leigos que,
a despeito de tudo, tém peso, uma vez que 0s produtores

-~ culturais tém necessidade de ouvintes, de espectadores, de

leitores, que contribuem para o sucesso de venda dos livros
e, através da venda, agem sobre os editores e, através dos
editores, sobre as possibilidades de publicar no futuro.
Com a tendéncia da midia para celebrar produtos comer-
ciais destinados a acabar em suas listas de best-sellers, como
¢ o caso hoje, e para fazer agir a l6gica do toma-lé-dé-cd
entre escritores-jornalistas e jornalistas-escritores, os jo-
vens autores de 300 exemplares, poetas, romancistas,
sociélogos ou historiadores, vio ter cada vez mais dificul-
dade de publicar. (Paréntese: paradoxalmente, penso que
a sociologia, ¢ muito particularmente a sociologia dos
intelectuais, sem divida contribuiu para o estado de coisas
que observamos no campo intelectual francés hoje. Isso,

bem involuntariamente: de fato, ela pode ser objeto de
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dois usos opostos, um, cinico, que consiste em se servir do
conhecimento das leis do meio para tornar suas estratégias
mais eficazes, outro, que se pode dizer clinico, que consiste
em se servir do conhecimento das leis ou das tendéncias
para combaté-las. Tenho a convicgio de que certo niimero
de cinicos, os profetas da transgressdo, os fast-thinkers de
televiso e os historiadores-jornalistas, autores de dicioni-
rios ou de balangos do pensamento contemporineo no
gravador, serve-se deliberadamente da sociologia — ou do
que dela compreende — para dar golpes de forga, golpes
de Estado especificos no campo intelectual. Poder-se-ia
dizer o mesmo do que podia haver de realmente critico no
pensamento de Debord que, constituido em grande pen-
sador do espetdculo, serve de 4libi a um falso radicalismo
cinico e capaz de neutralizi-lo.) '

A colaboragio

- Mas as forgas e as manipulagbes jornalisticas podem agir

também, de maneira mais sutil, pela l6gica do cavalo de

: Tréia, isto é, introduzindo nos universos auténomos
. produtores heterbnomos que, com o apoio das forgas
* externas, receberdo uma consagragio que nio podem
 receber de seus pares. Esses escritores para no-escritores,

- fil6sofos para nio-filésofos, e assim por diante, terio uma
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cota de televisio, um peso jornalistico sem comparagao
com seu peso especifico em seu universo especifico. E um
fato: cada vez mais, em certas disciplinas, a consagragao
pela midia ¢ levada em conta mesmo pelas comissbes do
Centre National de la Recherche Scientifique. Quando
este ou aquele produtor de programas de televisao ou de
ridio convida um pesquisador, ele lhe dd uma forma. de
reconhecimento que, até nossos dias, era acima de tudo
uma degradagio. Hd apenas trinta anos, suspeitava-se
profundamente das pouco contestdveis capacidades de
universitirio de Raymond Aron porque ele estava ligado
3 midia, enquanto jornalista no Figare. Hoje, a mudanga
. da relacio de forgas entre os campos ¢ tal que, cada vez
mais, os critérios de avaliagdo externos —a passagem pelo
programa de Pivot, a consagragio nas revistas, os perfis —
imp&em-se contra o julgamento dos pares. Seria preciso
tomar exemplos no universo mais puro, o universo cien-
tifico das ciéncias estritas (no universo das ciéncias sociais,
seria complicado porque os sociélogos falam do mundo
social no qual todo mundo tem algo em jogo, interesses,
de modo que se tem seus bons e seus maus sociélogos por
razbes que ndo tém nada a ver com a sociologia). No caso
de disciplinas aparentemente mais independentes, como
a histéria ou a antropologia, ou a biologia € a fisica, a
arbitragem da midia se torna cada vez mais importante,

na medida em que a obten¢do de créditos pode depender

R
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de uma notoriedade da qual j4 n3o se sabe muito bem o
que deve 4 consagracio pela midia ou 3 reputagio aos
olhos dos pares. Tenho ar de dizer coisas excessivas mas,
infelizmente, poderia multiplicar os exemplos de intrusdo
de poderes da midia, isto ¢, poderes econdmicos mediati-
zados pela midia, no universo da ciéncia mais pura. Por
isso, a questdo de saber se nos exprimimos na televisio ¢
absolutamente central e eu desejaria que a comunidade
cientifica se preocupasse realmente com ela. De fato, seria
importante que a tomada de consciéncia de todos os
mecanismos que descrevi conduzisse a tentativas coletivas
para proteger a autonomia, que ¢ a condi¢io do progresso
cientifico, contra a influéncia crescente da televisio. -
Para que a imposigio do poder da midia possa
exercer-se sobre universos como o universo cientifico, é
preciso que ela encontre cumplicidades no campo consi-

derado. Cumplicidade que a sociologia permite com-

- preender. Os jornalistas observam freqiientemente com

muita satisfagio que os universitdrios precipitam-se para
a midia, solicitando uma anilise critica, mendigando um
convite, protestando contra o esquecimento a que sio
relegados e, 20 ouvir seus testemunhos, bastante terrifican-
tes, somos levados a duvidar de fato da autonomia subje-
tiva dos escritores, dos artistas e dos cientistas. E preciso
constatar essa dependéncia e, sobretudo, tentar compreen-

der-lhe as razdes, ou as causas. E preciso, de alguma
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maneira, tentar compreender quem colabora. Emprego a
palavra intencionalmente. Acabamos de publicar em Actes
de la Recherche en Sciences Socialesum nimero que contém
um artigo de Gistle Sapiro sobre o campo literdrio francés
sob a Ocupagio. Essa belissima anélise nio tem por
objetivo dizer quem foi colaborador ou quem nao o foie
acertar as contas retrospectivamente. Trata-se de com-
preender por que, em tal momento, escritores escolheram
tal campo de preferéncia a tal outro, a partir de certo
nimero de varidveis. Para ser breve, pode-se dizer que
quanto mais as pessoas s3o reconhecidas por seus pares ¢,
portanto, ricas emi capirtal especifico, mais sio levadas a
resistir; ao contririo, quanto mais heterénomas em suas
préaticas propriamente literdrias, isto ¢, atraidas pelo co-
mercial (como Claude Farrére, autor de romances de
sucesso, de que se tem o equivalente hoje), mais estio
inclinadas a colaborar.

Mas devo explicar melhor o que ¢ preciso entender
por autdnomo. Um campo bastante autdénomo, o da
matemitica por exemplo, é um campo no qual os produ-
tores tém por clientes apenas seus concorrentes, 0s que
teriam podido fazer em seu lugar a descoberta que eles lhes
apresentam. (Meu sonho era que a sociologia se tornasse
assim; infelizmente, todo mundo se intromete nela. Todo
mundo acredita conhecé-la, ¢ o sr. Peyreffite pretende me

dar ligoes de sociologia. E por que nio o faria, me dirdo
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voces, j4 que encontra socidlogos e historiadores para ir
discutir com ele na televisfo...) Para conquistar a autono-
mia, é preciso construir essa espécie de torre de marfim no
interior da qual se julga, se critica, se combate mesmo, mas
com conhecimento de causa; hd confronto, mas, com
armas, instrumentos cientificos, técnicas, métodos. Acon-
teceu-me um dia de discutir na rédio com um de meus
colegas historiadores. Antenado, ele me diz: “meu caro
colega, refiz sua andlise das correspondéncias (trata-se de
um método de anilise estatistica) sobre os patrdes e nio
penso de modo algum como o senhor”. Pensei: “¢ magni-
fico! Enfim alguém que me critica realmente...” Acontece
que ele considerara uma outra definigio do patronato e
retirara da populagio submetida i andlise os patrSes de
bancos. Bastava reintroduzi-los (o que implicava escolhas
tebricas e histéricas importantes) para ficar de acordo. E
preciso haver um alto grau de acordo no terreno de
desacordo e quanto aos meios de reguld-lo para ter um
verdadeiro debate cientifico que possa levar a2 um verda-
deiro acordo ou a um verdadeiro desacordo cientifico. Por
vezes, fica-se surpreso de ver que, na televiso, os historia-
dores nem sempre estio de acordo entre si. Nio se
compreende que, muito freqiientemente, essas discussdes
opdem pessoas que nada tém em comum € que nio
deveriam falar juntas (um pouco como se se colocassem

juntos — os maus jornalistas adoram isso — um astrono-
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mo e um astrélogo, um quimico e um alquimista, um
sociélogo da religiio e um chefe de seita etc.).

Tem-se assim, com as opges dos escritores francéses
sob a Ocupagio, uma aplicagdo particular daquilo que
chamo de lei de Jdanov: quanto mais um produrtor cultural
¢ autdnomo, rico em capital especifico e exclusivamente
voltado para o mercado restrito no qual se tem por clientes
apenas seus préprios concorrentes, mais ele estard inclina-
do A resisténcia. Ao contririo, quanto mais ele destina seus
produtos ao mercado de grande produgio (como os
ensafstas, os escritores-jornalistas, os romancistas confor-
~mistas), mais estd inclinado a colaborar com os poderes

-externos, Estado, Igreja, Partido e, hoje, jornalismo e
_televisio, a submeter-se is suas exigéncias ou as suas
encomendas.

Essa é uma lei muito geral que se aplica também ao
presente. Objetar-se-4 que colaborar com a midia ndo ¢
de modo algum a mesma coisa que colaborar-com o
inimigo nazista. Sem divida, e eu nio condeno « priors,
evidentemente, qualquer forma de colaboragio com os
jornais, a ridio ou a televisdo. Mas, do ponto de vista dos
fatores que inclinam 2 colaboragio, entendida como sub-
missio incondicional a restri¢6es destruidoras das normas
dos campos autdnomos, a correspondéncia é notéria. Se
os campos cientificos, politicos, literdrios sio ameagados

pela influéncia da midia é que h4, no interior desses
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campos, pessoas heterdnomas, pouco consagradas do pon-
to de vista dos valores especificos do campo, ou, para
empregar a linguagem corrente, “fracassadas” ou em via
de fracassar, que tém interesse na heteronomia, que ém
interesse em ir buscar, fora, consagragbes (rdpidas, preco-
ces, prematuras e efémeras) que nio obtiveram no interior
do campo e que, além disso, serdo muito bem-vistas pelos
jornalistas porque nio lhes dio medo (3 diferenca dos
autores mais autdnomos) e estio dispostas a passar por suas
exigéncias. Se me parece indispensdvel combater os inte-
lecruais heterdnomos, é que eles sio o cavalo de Trdia
através do qual a heteronomia, isto é, as leis do comércio,
da economia, se introduz no campo.

Chego bem depressa a0 exemplo da politica. O
préprio campo politico tem certa autonomia. Por exem-
plo, o parlamento é uma espécie de arena no interior da

qual se vai regular, pela linguagem e pelo voto, segundo

_certas regras, certo ndmero de disputas entre pessoas que

supostamente exprimem interesses divergentes ou mesmo
antag6nicos. A televisio vai produzir nesse campo efeitos
andlogos aos que produz nos outros campos e, em parti-
cular, no campo juridico: ela vai colocar em questio os
direitos da autonomia. Para mostri-lo, contarei rapida-
mente uma histéria que é relatada no mesmo nidmero de
Actes de la Recherche en Sciences Socialesdedicado A influén-

cia do jornalismo, o caso da pequena Karine. E uma garota
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do sul da Franga que foi assassinada. O pequeno jornal do
bairro relata os fatos, os protestos indignados do papai, do
irm3o do papai, que organiza uma pequena manifestagio
local, retomada por um pequeno jornal, e depois por um
_outro. Diz-se: “¢ horrivel, uma crianga! E preciso restabe-
lecer 2 pena de morte!” Os politicos com base local se
intrometem, as pessoas préximas da Frente Nacional estdo
 particularmente excitadas. Um jornalista de Toulouse um
pouco mais consciente tenta advertir: “Atengdo, é um
linchamento, € preciso refletir.” As associag6es de advoga-
dos imiscuem-se por sua vez e denunciam a tentagio da

- justi¢a direta... A pressio aumenta; ¢, no final das contas,
-a prisio perpétua ¢ restabelecida. Nesse filme acelerado,
:.vé-se como, através da midia agindo como instrumento
de informacio mobilizadora, uma forma perversa da
democracia direta pode instalar-se e fazer desaparecer a
distincia em vista da urgéncia, da pressio das paixdes
coletivas, nio necessariamente democriticas, distincia
que é normalmente assegurada pela légica relativamente
autbnoma do campo politico. Vemos reconstituir-se uma
légica da vinganga contra a qual toda a ldgica juridica, e
mesmo politica, constituiu-se. Acontece também que os
jornalistas, na falta de manter a distincia necessdria 4
reflexdo, desempenhem o papel do bombeiro incendidrio.
Eles podem contribuir para criar o acontecimento, pondo

em evidéncia uma noticia (um assassinato de um jovem

v enmiasn e etar mamass
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francés por um outro jovem igualmente francés mas “de
origem africana”), para em seguida denunciar os que vém
pdr lenha na fogueira que eles préprios acenderam, isto ¢,
a Frente Nacional, que, evidentemente, explora ou tenta
explorar “a emocio despertada pelo acontecimento”,
como dizem os préprios jornais que a criaram ao colocé-lo

na primeira pigina, ao repisi-lo no inicio de todos os
- jornais televisivos etc.; e que em seguida podem garantir

~ parasi uma vantagem de virtude, de bela alma humanista,

denunciando com grande clamor ¢ condenando senten-

- closamente a intervencdo racista daquilo que eles contri-
‘buiram para produzir e a que continuam a oferecer seus -

mais belos instrumentos de manipulagio.

Direito de entrada e dever de saida

Agora eu desejaria dizer algumas palavras sobre a questio
- das relagBes entre o esoterismo € o elitismo. E um proble-
: ma no qual se dabateram, e por vezes se enredaram, todos
~ os pensadores, desde o século XIX. Por exemplo, Mallarmé,

" que é o préprio simbolo do escritor esotérico, puro,

escrevendo para algumas pessoas em uma linguagem

. ininteligivel para a maioria, preocupou-se toda sua vida
. em levar a todos o que conquistara por seu trabalho de

* poeta. Se existisse a midia, seria alguém que se teria
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perguntado: “Serd que vou 2 televisio? Como conciliar
essa exigéncia de ‘pureza’, que ¢ inerente a toda espécie de
trabalho cientifico ou intelectual, e que conduz ao esote-
rismo, com a preocupagio democrdtica de tornar essas
aquisi¢des acessiveis a0 maior niimero de pessoas?” Fago
observar que 2 televisio produz dois efeitos. De um lado,
cla nivela por baixo o direito de entrada em certo niimero
de campos, filoséfico, juridico etc.: pode consagrar como
sociélogo, escritor ou filésofo etc. pessoas que nio paga-
ram o direito de entrada do ponto de vista da definigio
interna da profissio. Por outro lado, estd em condigio de
watingir a maioria. O que me parece dificil de justificar é
-que se use a extensio da audiéncia para baixar o direito de
~entrada no campo. Objetar-se-4 que estou proferindo
palavras elitistas, defendendo a cidadela sitiada da grande
ciéncia e da grande cultura, ou mesmo interditando-a ao
povo (ao tentar interditar a televisdo aos que se dizem por
vezes os porta-vozes do povo, com seus cachés e seus
padrdes de vida mirabolantes, sob o pretexto de que sabem
fazer-se entender pelo povo, fazer-se plebiscitar pelo indice
de audiéncia). De fato, defendo as condi¢des necess4rias A
produgio e 4 difusdo das criagdes mais elevadas da huma-
nidade. Para escapar 2 alternativa do elitismo e da dema-
gogia, ¢ preciso a uma sé vez defender a manutengio e
mesmo a elevagio do direito de entrada nos campos de

produgio — eu dizia hd pouco que desejaria que assim
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fosse para a sociologia, cujos infortinios advém na maior
parte do fato de que ai o direito de entrada ¢ muito baixo
— ¢ o reforgo do dever de saida, acompanhado de uma
melhoria das condi¢6es e dos meios de saida,

Brande-se a ameaga do nivelamento (¢ um tema
recorrente do pensamento reaciondrio, que se encontra
sobretudo em Heidegger). De fato, ela pode vir da intru-
sio das exigéncias da midia nos campos de produgio
cultural. E preciso defender a uma s6 vez o esoterismo
inerente (por defini¢io) a toda pesquisa de vanguarda e a
necessidade de exoterizar o esotérico e lutar para obter os
meios de fazé-lo em boas condi¢des. Em outros termos, ¢
preciso defender as condigdes de producio que sdo neces-
sdrias para fazer progredir o universal e, 20 mesmo tempo,
é preciso trabalhar para generalizar as condi¢des de acesso
ao universal, para fazer de maneira que cada vez mais
pessoas preencham as condigbes necessdrias para apro-
priar-se do universal. Quanto mais uma idéia é complexa,
porque foi produzida em um universo autdnomo, mais a
restitui¢do ¢ dificil. Para superar a dificuldade, é preciso

que os produtores que estio em sua pequena cidadela

_ saibam sair dela e lutar, coletivamente, para ter boas

condigdes de difusdo, para ter a propriedade de seus meios
de difusio; lutar também, em uniio com os docentes, com
os sindicatos, as associagbes etc., para que 0s receptores

recebam uma educagio visando a elevar seu nivel de
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recepcio. Os fundadores da Repiblica, no século XIX,
diziam, esquece-se disso, que o fim da instrugio nio é
unicamente saber ler, escrever, contar para poder ser um
bom trabalhador, mas também dispor dos meios indispen-
séveis para ser um bom cidaddo, para estar em condigio
de compreender as leis, de compreender e defender seus
direitos, de criar associagBes sindicais... E preciso trabalhar
pela universalizacio das condig6es de acesso a0 universal.

Pode-se e deve-se lutar contra o indice de audiéncia
em nome da democracia. Isso parece muito paradoxal
porque as pessoas que defendem o reino do indice de
audiéncia pretendem que nio h4 nada de mais democri-
tico (¢ o argumento favorito dos anunciantes e dos publi-
citdrios mais cinicos, reforcado por certos sociélogos, sem
falar dos ensafstas de idéias curtas, que identificam as
criticas das pesquisas de opiniio — e do indice de
audiéncia — com a critica do sufrdgio- universal), que é
preciso dar as pessoas a liberdade de julgar, de escolher
(“sdo seus preconceitos de intelectuais elitistas que os
levam a considerar tudo isso como desprezivel”). O indice
de audiéncia € a sang¢io do mercado, da economia, isto &,
~de uma legalidade externa e puramente comercial, ¢ a
submissio is exigéncias desse instrumento de marketing é
o equivalente exato em matéria de cultura do que ¢ a
demagogia orientada pelas pesquisas de opinido em maté-
ria de politica. A televisio regida pelo indice de audiéncia
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contribui para exercer sobre o consumidor supostamente
livre e esclarecido as presstes do miercado, que n3o tém
nada da expressao democritica de uma opinido coletiva
esclarecida, racional, de uma razio piblica, como querem
fazer crer os demagogos cinicos. Os pensadores criticos e
as organizacdes encarregadas de exprimir os interesses dos
dominados estio muito longe de pensar com clareza esse
problema. O que ndo contribui pouco para reforgar todos

os mecanismos que tentei descrever.
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* Acreditei ttil reproduzir aqui este texto, jé publicado em Actes de la
Recherche en Sciences Sociales, onde eu expusera, sob uma forma mais
estrita e mais controlada, a maior parte dos temas de que apresentei
acima uma versdo mais acessivel. '



O objeto, aqui, nio ¢ o “poder dos jornalistas” — e menos
ainda o jornalisme como “quarto poder” —, mas a in-
fluénicia que os mecanismos de um campo jornalistico cada
vez mmais sujeito s exigéncias do mercado (dos leitores e
dos ‘anunciantes) exercem, em primeiro lugar sobre os
jornglistas (e os intelectuais-jornalistas) e, em seguida, e
em parte através deles, sobre os diferentes campos de
produgso cultural, campo juridico, campo literério, cam-
po artxstlco, campo cientifico. Trata-se entio de examinar
como a restrigio estrutural exercida por esse campo, ele
préprio dominado pelos pressdes do mercado, modifica
mais ou menos profundamente as relagbes de for¢a no
interior dos diferentes campos, afetando o que af se faz e
o que af se produz e exercendo efeitos muito semelhantes
nessés universos fenomenicamente muito diferentes. Isso
semn cair em um ou outro dos dois erros opostos, a ilusio
do nunca visto e a ilusdo do sempre assim.

A influéncia que o campo jornalistico e, através dele,
a léglca do mercado exercem sobre os campos de produg?

101 ) (‘__
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cultural, mesmo os mais autbnomos, nio tem nada de
uma novidade radical: poder-se-ia compor sem dificulda-
de, com textos extrafdos dos escritores do século passado,
um quadro inteiramente realista dos efeitos mais gerais
que ela produz no interior desses universos protegidos.!
Mas ¢ preciso evitar ignorar a especificidade da situagio
atual que, paraalém das coincidéncias resultantes do efeito

das homologias, apresenta caracteristicas relativamente

sem precedente: os efeitos que o desenvolvimento da -

televisio produz no campo jornalistico e, através dele, em
todos os outros campos de produgio cultural, s3o incom-
paravelmente mais importantes, em sua intensidade e
amplitude, que aqueles que o surgimento da literatura
industrial, com a grande imprensa e o folhetim, provocara,
suscitando entre os escritores as reagdes de indignagio ou
de revolta das quais safram, segundo Raymond Williams,
as defini¢cdes modernas da “cultura”.

O campo jornalistico imp&e sobre os diferentes cam-
pos de produgio cultural um conjunto de efeitos que estio
ligados, em sua forma e sua eficicia, & sua estrutura
prépria, isto ¢, 4 distribuigio dos diferentes jornais e
jornalistas segundo sua autonomia com relagio as forgas
externas, as do mercado dos leitores e as do mercado dos
anunciantes. O grau de autonomia de um érgio de difusao
se mede sem divida pela parcela de suas receitas que
provém da publicidade e da ajuda do Estado (sob a forma
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de publicidade ou de subvencio) e também pelo grau de
concentragio dos anunciantes. Quanto a0 grau de auto-
nomia de um jornalista particular, depende em primeiro
lugar do grau de concentragio da imprensa (que, reduzin-
do o niimero de empregadores potenciais, aumenta a
inseguranca do emprego); em seguida, da posigio de seu
jornal no espago dos jornais, isto ¢, mais ou menos perto
do pélo “intelectual” ou do pélo “comercial”; depois, de
sua posigio no jornal ou érgio de imprensa (efetivo,
free-lancer etc.), que determina as diferentes garantias
estatutdrias (ligadas sobretudo & notoriedade) de que ele
dispde e também seu saldrio (fator de menor vulnerabili-
dade 3s formas suaves de relagBes publicas e de menor
dependéncia com relagdo aos trabalhos de sustento ou
mercenidrios através dos quais se exerce a influéncia dos
patrocinadores); e, enfim, de sua capacidade de produggo
autébnoma da informagio (sendo certos jornalistas, como
os vulga-riiadores cientificos ou os jornalistas econdémicos,
particularmente dependentes). E claro, com efeito, que os
diferentes poderes, € em particular as instdncias governa-
mentais, agem ndo apenas pelas pressSes econdmicas que
estdo em condicio de exercer, mas também por todas as
pressdes autorizadas pelo monopélio da informagio legi-
tima — especialmente das fontes oficiais —; em primeiro
lugar, esse monopélio proporciona s auroridades gover;

namentais e & administragio, a policia, por exemplo, mas
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também s autoridades juridicas, cientificas etc., armas na
luta que as op6e aos jornalistase na qual tentam manipular
as informacBes ou os agentes encarregados de transmiti-
las, a0 passo que a imprensa tenta, por seu lado, manipular
os detentores da informagio para tentar obté-la e assegurar
para si sua exclusividade. Sem esquecer o poder simbélico
excepcional conferido s grandes autoridades do Estado
- pela capacidade de definir, por suas agdes, suas decisbes e
suas intervencdes no campo jornalistico (entrevistas, en-
trevistas coletivas etc.), a ordem do dia e a hierarquia dos

acontecimentos que se imp&em aos jornais.

Algumas propriedades do campo jornalfstico

Para compreender como o campo jornalistico contribui
para reforgar, no seio de todos os campos, o “comercial”
em detrimento do “puro”, os produtores mais sensiveis as
seducdes dos poderes econdmicos e politicos 4 custa dos
produtores mais aplicados em defender os principios e os
valotes da “profisso”, ¢ preciso a uma sé vez perceber que
ele se organiza segundo uma estrutura homéloga 2 dos
outros campos ¢ que nele o peso do “comercial” € muito
maijor.

O campo jornalistico constituiu-se como tal, no

século XTX, em torno da oposigdo entre os jornais que

ron s

A INELUENCIA DO JORNALISMO 105

oferéciam antes de tudo “noricias’, de preferéncia “sensa-
cionais” ou, melhor, “sensacionalis_tas”, e jornais que
prop_unham andlises € “comentirios’, aplicados em mar-
car sua distingo com relagdo aos primeiros afirmando
abertamente valores de “objetividade”z; ele é o lugar de
uma oposigio entre duas légicas e dois principios de
legitimaggo: o reconhecimento pelos pares, concedido aos
que.reconhecem mais completamente 0s “valores” ou os
priﬁcipios internos, ¢ o reconhecimento pela maioria,
materializado no ntimero de receitas, de leitores, de ou-
vintes ou de espectadores, portanto, na cifra de venda
(best-sellers) e no lucro em dinheiro, sendo a san¢io do
plcEiscito; nesse €aso, inseparavelmente um veredito do
mercado.

Como o campo literdrio ou o campo artistico, o
campo jornalistico € entdo o lugar de uma égica especifi-
ca, .propriamente cultural, que se impbe aos jornalistas
através das restricoes e dos controles cruzados que eles
impc’)em uns a0s outros € cujo respeito (por vezes designa-
do como deontologia) funda as reputagdes de honorabili-
dade profissional. De fato, talvez 2 excecdo das “reprises’

cujos valor e significagdo dependem, eles proprios, da

posigio no campo dos que as fazem e dos que delas se

beneficiam, h4 poucas sangbes positivas relativamente
indiscutiveis; quanto s sangBes negativas, contra aquele

que omite . citar suas fontes, por exemplo, sdo quase
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inexistentes —de modo que se tende a ngo citar uma fonte
jornalistica, sobretudo quando se trata de um &rgio
menor, a nio ser para escapar ao descrédito.
Mas, assim como o campo politico € 0 campo econ6-
mico, e muito mais que o campo cientifico, artistico ou
literirio ou mesmo juridico, o campo jornalistico estd
permanentemente sujeito 4 prova dos vereditos do merca-
do, através da san¢o, direta, da clientela ou, indireta, do
indice de audiéncia (ainda que a ajuda do Estado possa
assegurar certa independéncia com relagio as presses ime-
diatas do mercado). E os jornalistas sio sem dtivida tanto
mais propensos a adotar o “critério do indice de audiéncia”
na produgdo (“fazer simples”, “fazer curto” etc.) ou na
avaliagio dos produtos e mesmo dos produtores (“passa
bem na televisio”, “vende bem” etc.) quanto ocupem uma
posi¢do mais elevada (diretores de emissora, redatores-che-
fes etc.) em um 64rgio mais diretamente dependente do
mercado (uma emissora de televisio comercial por oposi-
¢4o a uma emissora cultural etc.), sendo os jornalistas mais
jovens e menos estabelecidos mais propensos, ao contrério,
a opor os principios ¢ os valores da “profissdo” is exigén-
cias, mais realistas ou mais cinicas, de seus “veteranos”.?
Na légica especifica de um campo orientado para a
produgio desse bem altamente perecivel que sdo as nozi-
cias, a concorréncia pela clientela tende a tomar a forma

de uma concorréncia pela prioridade, isto ¢, pelas noticias
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mais novas (o furs) — e isso tanto mais, evidentemente,
quanto se estd mais préximo do pélo comercial. As
pressbes do mercado ndo se exercem senao por intermédio
do efeito de campo: de faro, muitos desses furos que sdo
procurados ¢ apreciados como trunfos na conquista da -
clientela estdo destinados a permanecer ignorados pelos
leitores ou pelos espectadores e a ser percebidos apenas
pelos concorrentes (sendo os jornalistas os tinicos a ler o
conjunto dos jornais...). Inscrita na estrutura ¢ nos meca-
nismos do campo, a concorréncia pela prioridade atrai e
favorece os agentes dotados de disposi¢oes profissionais
que tendem a colocar to da a pratica jornalistica sob o signo
da velocidade (ou da precipitagio) e da renovagio perma-
nente.* Disposigbes incessantemente reforgadas pela pré-
pria temporalidade da prética jornalistica que, obrigando
aviver e a pensar no dia-a-dia eavalorizar uma informagio
em funcio de sua atualidade (é o “viciado em atualidades”
dos jornais televisivos), favorece uma espécie de amnésia
permanente que é O avesso NeEGALivo da exaltagio da
novidade e também uma propensio a julgar os produtores
e os produtos segundo a oposigo do “novo” e do “ultra-
passado”.’

Outro efeito de campo, absolutamente paradoxal, e
pouco favordvel 2 afirmagdo da autonomia, coletiva ou
individual: a concorréncia incita a exercer uma vigilincia

permanente (que pode chegar 2 espionagem mutua) sobre
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as atividades dos concorrentes, a fim de tirar proveito de
seus fracassos, evitando seus erros, e de contrapor-se a Seus
sucessos, tentando tomar emprestados os supostos Instru-
mentos de seus &xitos, temas de niimeros especiais que
Jornallsta,s se sentem obngados a retomar, livros resenha-
dos por outros e dos quais “ndo se pode deixar de falar”,
convidados que € preciso ter, assuntos que Se devem

“cobrir” porque outros os descobriram ¢ mesmo jornalis-

tas que s3o disputados, tanto para impedir os concorrentes

de té-los quanto por desejo real de os possuir. E assim que,
nesse dominio como em outros, a concorréncia, longe de
ser automaticamente geradora de originalidade e de diver-
sidade, tende muitas vezes a favorecer a uniformidade da
oferta, da qual podemos facilmente nos convencer com-
parando os contetidos dos grandes semandrios ou das
emissoras de ridio ou de televisio com vasta audiéncia.
Mas esse mecanismo, muito poderoso, tem também por
efeito impor insidiosamente ao conjunto do campo as
“escolhas” dos instrumentos de difusdo mais direta e
completamente sujeitos aos vereditos-do mercado, como
a televisdo, o que contribui para orientar toda a produgdo
' no sentido da conservacio dos valores estabelecidos, como
o atesta, por exemplo, o fato de que as listas de premiagBes
periédicas pelas quais os intelectuais-jornalistas esforcam-
se em impor sua visio do campo (e, gragas ao “toma-l4-

d4-c4”, o reconhecimento de seus pares...) justapoem
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quase sempre autores de produtos culturais altamente

pereciveis e destinados a figurar durante algumas semanas,
com o seu 2poio, na lista dos best-sellers e autores consa-
grados que so a uma s6 vez “valores seguros” capazes de
consagrar o bom gosto dos que os consagram e também,
enquanto cléssicos, besz-sellers duradouros. Significa dizer
que, embora sua eficiéncia se efetive quase sempre através
das acBes de pessoas singulares, os mecanismos de que o
campo jornalistico € o lugar e os efeitos que eles exercem
sobre os outros campos sio determinados em sua intensi-

dade e sua orientagio pela estrutura que o caracteriza.

Os efeitos da intrusio

A influéncia do campo jornalistico tende a reforgar em
qualquer campo os agentes e as instituigdes situados na
proximidade do pélo mais sujeito a0 efeito do ntimero e
do ‘mercado; esse efeito tanto mais se exerce quanto mais
os campos que o sofrem estio, eles préprios, mais rigida-
mente sujeitos, estruturalmente, a essa légica e uma vez
qu;E o campo jornalfstico que o exerce esteja também mais
suj:_cito, conjunturalmente, s restricdes externas que, es-
truturalmente, o afetam mais que os outros campos de
produgio cultural. Ora, observa-se hoje, por exemplo, que

as sangGes internas tendem a perder sua forga simbélica e

P
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que os jornalistas € os jornais “sérios” perdem sua aura e
sdo, eles préprios, obrigados a fazer concessdes 4 l6gica do
mercado e do marketing, introduzida pela televisio comer-
cial, e a esse novo principio de legitimidade que € a
consagragio pelo niimero e pela “visibilidade na midia”,
capazes de conferir 2 certos produtos (culturais ou mesmo
politicos) ou a certos “produtores” o substituto aparente-
mente democritico das sangBes especificas impostas pelos
campos especializados. Certas “andlises” da televisdo deve-
ram seu sucesso com os jornalistas, sobretudo os mais
sensivleis 20 efeito do indice de audiéncia, ao fato de que
conferem uma legitimidade democrdticad 16gica comercial,
contentando-se em colocar em termos de politica, portan-
to, de plebiscito, um problema de produgio e de difuszo
culturais®

Assim, o reforco da influéncia de um campo jornalis-
tico, ele préprio cada vez mais sujeito & dominagio direta
ou indireta da légica comercial, tende a ameagar a auto-
nomia dos diferentes campos de produggo cultural, refor-
cando, no interior de cada um deles, os agentes ou as
empresas que estdo mais propensos a ceder 2 sedugdo dos
lucros “externos” porque sio menos ricos em capital
especifico (cientifico, literdrio etc.) e estdo menos seguros
dos lucros especificos que o campo lhes garante imediata-

mente ou em prazo mais ou menos lOHgO.
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A influéncia do campo jornalistico sobre os campos
de produgio cultural (sobretudo em matéria de filosofia e
de ciéncias sociais) se exerce principalmente através da
intervengio de produtores culturais situados em um lugar
incerto entre 0 campo jornalistico e os campos especiali-
zados (literdrio ou filoséfico etc.). Esses “intelectuais-jor-
nalistas”,” que se servem de seu duplo vinculo para
esquivar as exigéncias especificas dos dois universos € para
introduzir em cada um deles poderes mais ou menos bem
adquiridos no outro, estdo em condigio de exercer dois
efeitos principais: de um lado, fazer adotar formas novas
de produgio cultural, situadas em um meio-termo mal
definido entre o esoterismo universitirio e o exoterismo
jornalistico; de outro lado, impor, em especial através de

seus julgamentos criticos, principios de avaliagdo das

produgdes culturais que, conferindo a ratificagio de uma
aparéncia de autoridade intelectual 4s sangSes do mercado
e reforgando a inclinagdo espontinea de certas categorias
de consumidores 2 “alodoxia”, tendem a reforgar o efeito
de indice de audiéncia ou de lista de best-sellers sobre a
recepgio dos produtos culturais e também, indiretamente
e a prazo, sobre a produgio, orientando as escolhas (as dos
editores, por exemplo) para produtos menos requintados
e mais venddveis.

E eles podem contar com o apoio dos que, identifi-

cando a “objetividade” a uma espécie de savoir-vivre de
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bom convivio e de neutralidade eclética’ com relagio a
todas as partes envolvidas, tomam produtos de cultura
média por obras de vanguarda ou que denigrem as pesqui-
sas de vanguarda (e nio apenas em matéria de arte) em
-nome dos valores do bom senso;? mas estes ultimos
podem, por sua vez, contar com 2 aprovagio Ou mesmo
com a cumplicidade de todos os consumidores que, como
eles, sio propensos A alodoxia por sua distancia do “foco
dos valores culturais” e por sua interessada tendéncia a
dissimular de si mesmos os limites de suas capacidades de
apropriagio — segundo a légica da self deception, bem
evocada pela férmula freqlientemente empregada pelos
leitores de revistas de vulgarizagio: “é uma revista cienti-
fica de altissimo nivel e acessivel a todos™. ‘

Assim podem chegar a encontrar-se ameacgadas aqui-
sigbes que se tornaram possiveis pela autonomia do campo
e por sua capacidade de resistir s exigéncias mundanas,
simbolizadas hoje pelo indice de audiéncia e que oS
escritores do século passado visavam expressamente quan-
do se insurgiam contra a idéia de que a arte (poderfamos
dizer a mesma coisa da ciéncia) pudesse estar sujeita 20
veredito do sufrégio universal. Diante dessa ameaca, duas
estratégias, mais ou menos freqiientes segundo os campos
eseugraude autonomia, sio possiveis: marcar firmemente

os limites do campo e tentar restaurar as fronteiras amea-

cadas pela intrusio do modo de pensamento e de agao
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jornalistico; ou sair da torre de marfim (segundo o modelo
inaugurado por Zola) para impor os valores oriundos do
retiro na torre de marfim e servir-se de todos os meios
disponfveis, nos campos especializados ou fora, e no .
interior do préprio campo jornalistico, para tentar impor
no-exterior as contribuicbes e as conquistas possibilitadas
pela autonomia.

. H4 condigdes econdmicas e culturais para o acesso a
um julgamento cientffico esclarecido e nio se poderia
pedir ao sufrdgio universal (ou 4 pesquisa de opinio) que
resolvesse problemas de ciéncia (ainda que por vezes se faga
issg, indiretamente, ¢ sem o saber) sem aniquilar ao
mesmo tempo as préprias condi¢bes da produgdo cienti-
ﬁc?’ isto &, a barreira 3 entrada, que protege a cidade
cientffica (ou artistica) contra a destruidora irrupgio de
principios de produgio e de avaliagio externos ¢, portanto,
impréprios e deslocados. Mas ndo se deve concluir daf que
a‘barreira ndo possa ser transposta 7o outro sentido € que
seja intrinsecamente impossivel trabalhar em uma redis-
tribuicio das contribui¢bes possibilitadas pela autonomia.
Isso sob a condigio de que se perceba claramente que toda
acio visando a divulgar as contribui¢Bes mais raras da
pégquisa cientifica ou artistica mais avangada supSe colo-
car'em questdo o monopdlio dos instrumentos de difusio
dessa informacdo (cientifica ou artistica) que o campo
jornalfstico detém de fato e também a critica da repre-
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sentacio das expectativas da maioria, construida pela
demagogia comercial dos que tém os meios de se interpor
entre os produtores culturais (entre os quais se pode
incluir, neste caso, os politicos) e a grande massa dos
consumidores.

A distincia entre os produtores profissionais (ou seus
produtos) € os simples consumidores (leitores, ouvintes,
espectadores ¢ também eleitores), que encontra seu fun-
damento na autonomia dos campos de produgio especia-
lizados, é mais ou menos grande, mais ou menos diftcil de
superar e mais ou menos inaceitdvel, do ponto de vista dos
principios democréticos, segundo os campos. E, contra-
riamente s aparéncias, ela é observada também na ordem
da politica, da qual contradiz os principios declarados.
" Ainda que os agentes comprometidos com o campo
jornalistico e com o campo politico estejam em uma
relagdo de concorréncia e de luta permanentes ¢ que o

campo jornalistico esteja, de certa maneira, englobado no

campo politico, em cujo interior exerce efeitos muito

poderosos, esses dois campos tém em comum estarem
muito direta e muito estreitamente situados sob a influén-
cia da sang¢io do mercado e do plebiscito. Dai decorre que
a influéncia do campo jornalistico reforca as tendéncias
dos agentes comprometidos com o campo politico a
submeter-se 2 pressdo das expectativas e das exigéncias da

maioria, por vezes passionais ¢ irrefletidas, e freqiiente-
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mente constitufidas como reivindicagSes mobilizadoras
pela expressdo que recebem na imprensa.

Salvo quando se utiliza das liberdades e dos poderes
criticos que lhe s3o assegurados por sua autonomia, a
imprensa, sobretudo televisiva (e comercial), age no mes-
mo sentido que 2 pesquisa de opinido, com a qual ela
prépria deve contar: embora possa servir também de
instrumento de demagogia racional tendente a reforgar o
fechamento sobre si do campo politico, a pesquisa de
opiniio instaura com os eleitores uma relagio direta, sem
mediagio, que descarta todos os agentes individuais ou
coletivos (tais como os partidos ou os sindicatos) social-
mente delegados para elaborar ¢ propor opinides consti-
tuidas; ela despoja todos os mandatirios e todos os
porta-vozes de sua pretensio (partilhada pelos grandes
editorialistas do passado) a0 monopélio da expressio

legftima da “opinido piiblica” e, 20 mesmo tempo, de sua

«capacidade de trabalhar em uma elaboragdo critica (e por

vezes coletiva, como nas assembléias legislativas) das opi-
nides reais ou supostas de seus mandantes.

Tudo isso faz com que a influéncia incessantemente
ampliada de um campo jornalistico, ele préprio sujeito a
uma influéncia crescente da légica comercial sobre um
campo politico sempre obsecado pela tentagio da dema-

gogia (muito especialmente em um momento em que a
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pesquisa de opinifo lhe oferece o meio de exercé-la de
maneira racionalizada), contribua para enfraquecer a au-
tonomia do campo politico e, por conseguinte, a capaci-
dade concedida aos representantes {politicos ou outros) de
invocar sua competéncia de peritos ou sua autoridade de
guardiies dos valores coletivos. |

Como nio evocar, para concluir, o caso dos juristas
que, 4 custa de uma “piedosa hipocrisia”, estio em condi-
cBes de perpetuar a crenga de que seus vereditos encon-
tram seu principio nio em restrigbes externas, sobretudo
econdmicas, mas nas normas transcendentes de que s3o os
guardides? O campo juridico ndo é o que acredita ser, isto
¢, um universo puro de todo comprometimento com as
necessidades da politica ou da economia. Mas o fato de
que consiga fazer-se reconhecer como tal contribui para
produzir efeitos sociais inteiramente reais ¢, em primeiro

lugar, sobre os que tém por profissdo dizer o direito. Mas

o que serd dos juristas, encarnagdes mais ou menos sinceras

da hipocrisia coletiva, caso se torne de notoriedade publica
que, longe de obedecer a verdades ¢ a valores transcenden-
tes e universais, cles estdo traspassados, como todos os
outros agentes sociais, por restrigbes COmo as que exercem
sobre eles, subvertendo os procedimentos e as hierarquias,
a pressdo das necessidades econémicas ou a sedugio dos

sucessos jornalisticos?

T e
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“Pequeno post-scriptum normativo

* Desvelar as restrigoes ocultas impostas aos jornalistas e que eles
- impGem por sua vez sobre todos os produtores culturais nio ¢
‘— serd preciso dizé-lo? — denunciar responsdveis, apontar
culpados® E tentar oferecer a uns e outros uma possibilidade
- de se libertar, pela tomada de consciéncia, da influéncia desses

‘mecanismos e propor, talvez, o programa de wma agio

combinada entre os artistas, os escritores, 05 Cientistds e o0s

jornalistas, detentores do (quase) monopdlio dos instrumentos

de difusio. Somente tal colaboragdo permitiria trabalbar

eficazmente na divulgagio das contribuicbes mais universais
da pesquisa e também, em parte, na universalizacio prdtica

-das condiges de acesso ao universdl.
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NOTAS

1. Pode-se-4, por exemplo, convencer-se disso lendo a obra de
Jean-Marie Goulemor e Daniel Oster, Gens de letires, Ecrivains et
Bohémes, onde se encontrario intimeros exemplos das observagdes e das
anotagdes constitutivas da sociologia esponténea do meio literério que
os escritores produzem, sem lhes possuir por isso o principio, sobretude
e seus esforcos para objetivar seus adversdrios ou o conjunto do que

Ihes desagrada no mundo literrio (cf. J.-M. Goulemot e D. Oster, Gens

de lettres, Ecrivains et Bobémes, Paris, Minerve, 1992). Mas a intuigio
das homologias permite também ler nas entrelinhas de uma andlise do
funcionamento do campo literdrio no século passado uma descri¢do
dos funcionamentos ocultos do campo literdrio hoje (como o faz
Philippe Murray, “Des régles de I'art aux coulisses de sa misere”, Ars
Press, 186, junho de 1993, p.55-67).

2. Sobre a emergéncia da idéia de “objetividade” no jornalismo
americano como produto do esforgo dos jornais preocupados com
respeitabilidade para distinguir a informaggo do simples relato da
imprensa popular, ver M. Schudson, Discovering the News, Nova York,
Basic Books, 1978. Sobre a contribui¢io que a oposigio entre Os
jornalistas voltados para o campo literdrio e preocupados com escrita e
os jornalistas préximos do campo politico pdde proporcionar, no caso
da Franca, a esse processo de diferenciagio e 2 invengdo de uma
“profissac” prépria (em especial, com o repérter), pode-se ler T. Ferenczi,
Linvention du journalisme en France: naissance de la presse moderne & la
fin du xiX sizcle, Plon, 1993. Sobre a forma que essa oposicdo assume
no campo dos jornais e semandrios franceses e sobre sua relagdo com
categorias diferentes de leituras e de leitores, ver P. Bourdieu, La
Distinction, Critique sociale du jugement de godit, Paris, Minuit, 1979,
p.517-26.

3. Como no campo liter4rio, a hierarquia segundo o critério externo,
o sucesso de venda, é quase o inverso da hierarquia segundo o critério
interno, 2 “seriedade” jornalistica. E a complexidade dessa distribuigéo
segundo uma estrutura quiasmdtica (que é também a dos campos
literério, artistico ou juridico) é redobrada pelo fato de que se redescobre,
no seio de cada érgio de imprensa, escrita, radiofénica ou televisiva,

funcionando ele préprio como um subcampo, a oposigdo entre um pélo
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“cultural” e um pélo “comercial” que organiza o conjunto do campo,
de maneira que se estd diante de uma série de estruturas encaixadas (do
tipo a:b::b1:b2).

4. E através das restrioes temporais, impostas muitas vezes de
maneira puramente arbitrdria, que se exerce a censura estrutural, prari-
camente despercebida, que pesa sobre as palavras dos convidados na
televiso.

5. Se a afirmagio “é ultrapassada” pode hoje tio freqiientemente
fazer as vezes, e bem além do campo jornalistico, de roda argumentagio
critica, é também que os pretendentes apressados t€m um interesse
evidente em empregar esse principio de avaliagio que confere uma
vantagem indiscutivel a0 recém-chegado, isto €, ao mais jovem, e que,
sendo redutivel a algo como a oposigio quase vazia entre o antes € 0
depois, dispensa-os de mostrar suas capacidades.

6. Basta para isso enunciar problemas de jornalista (como a escolha
entre TF1 e Arte) em uma linguagem que poderia ser a do jornalismo:
“Culture et télévision: entre la cohabitation et I'apartheid” (D. Wolton,
Eloge du grand public, Paris, Flammarion, 1990, p.163). Que se permita
dizer de passagem, para tentar justificar o que 2 andlise cientifica tem
de 4spero, ou mesmo de penoso, a que ponto a ruptura com as
pré-construgdes e com os pressupostos da linguagem comum, e muito
particularmente jornalistica, se impde como condigio da construgdo
adequada do objeto.

7. Seria preciso colocar & parte, no interior dessa categoria de
fronteiras indistintas, os produtores culturais que, segundo uma tradigdo
que se instaurou desde o aparecimento de uma produgio “industrial”

.em matéria de cultura, reclamam das profissdes do jornalismo meios de
existéncia e ndo poderes (de controle ou de consagragio, em particular)
suscetiveis de se exercer sobre os campos especializados (efeito Jdanov).

8. Intimeras contestagbes recentes da arte moderna nio se distinguem
muito, sendo talvez Pela pretensio de seus motivos, dos vereditos que
se obteriam caso se submetesse a arte de vanguarda ao plebiscito ou, o
que d4 no mesmo, i pesquisa de opinio. ‘

9. Para evitar produzir o efeito de “alfinetada” ou de caricatura que
se corre ‘0 risco de suscitar quando se publicam, tais quais, palavras
gravadas ou textos impressos, tivemos de renunciar muitas vezes a
reproduzir documentos que teriam conferido toda sua forga as nossas
demonstragdes e que, além disso, teriam relembrado a0 leitor, pelo
efeito de legenda explicativa que desbanaliza ao arrancar do contexto
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familiar, rodos os exemplos equivalentes que a rotina do clhar comum
deixa escapar.
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0S JOGOS OLIMPICOS’

- * Este texto & uma forma resumida de uma comunicagio apresentada

" no Annual Meeting 1992 of the Philosophical Society for the Study of

* Sport in Berlin. Berlim, 2 de outubso de 1992.



Programa para uma andlise

O que entendemos exatamente quando falamos dos Jogos
Olimpicos? O referencial aparente é a manifestagio “real”,
isto é, um espetdculo propriamente esportivo, confronto
de atletas vindos de todo o universo que se realiza sob o
signo de ideais universalistas, ¢ um ritual, com forte
coloracdo nacional, sendo nacionalista, desfile por equipes
nacionais, entrega de medalhas com bandeiras e hinos
nacionais. O referencial oculto ¢ o conjunto das repre-

_ sentagbes desse espeticulo filmado e divulgado pelas

televises, selecbes nacionais efetuadas no material em
aparéncia nacionalmente indiferenciado (j4 que a compe-
ticdo € internacional) que ¢ oferecido no estddio. Objeto
duplamente oculto, j4 que ninguém o vé em sua totalidade
e ninguém vé que ele n3o ¢ visto, podendo cada telespec-
tador ter a ilusio de ver o espeticulo olimpico em sua
verdade. '

Pelo fato de que cada televisdo nacional d4 tanto mais

espaco a um atleta ou a uma pritica esportiva quanto mais

123
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eles forem capazes de satisfazer o orgulho nacional ou
nacionalista, a representagio televisiva, embora apareca
como um simples registro, transforma a competigio es-
portiva entre atletas origindrios de todo o universo em um
~ confronto entre os campedes (no sentido de combatentes
devidamente delegados) de diferentes nacbes.

Para compreender esse processo ‘de transmuragio
simbélica seria preciso primeiro analisar a construgio
social do espetdculo olimpico, das préprias competigges,
mas também de todas as manifestagies de que elas sio
cercadas, como os desfiles de a_é_bcrtura e de encerramento.
Seria preciso, em seguida, analisar a produgio da imagem
televisiva desse espetdculo, que, enquanto suporte de sposs
publicitirios, torna-se um produto comercial que obedece
3 légica do mercado e, porranto, deve ser concebido de
maneira a atingir e prender o mais duradouramente
possivel o publico mais amplo posstvel: além de dever ser
oferecida nos horirios de grande audiéncia nos paises
economicamente dominantes, ela deve submeter-se 3
demanda do publico, curvando-se s preferéncias dos
diferentes publicos nacionais por este ou aquele esporte e
mesmo as suas expectativas nacionais ou nacionalistas, por
uma selegdo ponderada dos esportes e das provas capazes
de proporcionar sucessos a seus nacionais e satisfacoes a
seu nacionalismo. Daf decorre, por exemplo, que o peso

relativo dos diferentes esportes nas organizagses esportivas
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internacionais tende a depender cada vez mais de seu
sucesso televisual e dos lucros econdmicos correlatos. As
pressoes da difusio televisiva aferam também cada vez
mais a escolha dos esportes olimpicos, dos lugares e dos
momentos que lhes s3o concedidos, e o préprio transcurso
das provas e das cerimdnias. E assim que, nos Jogos de
Seul, os horirios das finais-chave do atletismo foram
fixados (a0 fim de negociagdes sancionadas por formids-
veis condigdes financeiras) de maneira que essas provas
fossem colocadas no horério de audiéncia mdxima de
comego de noite nos Estados Unidos. “
Entio, seria preciso tomar por objeto o conjunto do:
campo de produgio dos Jogos Olimpicos como espetdculo
televisivo, ou melhor, na linguagem do marketing, comor
“instrumento de comunicagdo”, isto ¢, o conjunto das
relages objetivas entre os agentes ¢ as instituigdes com-
prometidos na concorréncia pela produgio e comerciali-
zagio das imagens e dos discursos sobre 0s Jogos: o Comité
Olimpico Internacional (COI), progressivamente conver-
tido em uma grande empresa comercial com orgamento
anual de 20 milhses de délares, dominado por uma
pequena camarilha de dirigentes esportivos ¢ de repre-
sentantes das grandes marcas industriais (Adidas, Coca-
Cola etc.), que controla a venda dos direitos de transmis-
sio (avaliados, para Barcelona, em 633 bilhdes de déblares)

e dos direitos de patrocinio, assim como a escolha das
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cidades olimpicas; as grandes companhias de televisio
(sobretudo americanas) em concorréncia (na escala da
nagao ou da drea lir_lgiiistica) pelos direitos de retransmis-
s3o; as grandes empresas multinacionais (Coca-Cola, Ko-
dak, Ricoh, Philips etc.) em concorréncia pelos direitos
mundiais sobre a associagio com exclusividade de seus
produtos com os Jogos Olimpicos (enquanto “fornecedo-
res oficiais”);' e, enfim, os produtores de imagens ¢ de
comentdrios destinados A relevisio, rédio ou aos jornais
(em niimero de 10.000 em Barcelona) que estio compro-
metidos em relagdes de concorréncia capazes de orientar
seu trabalho individual e coletive de construgio da repre-
sentagdo dos Jogos, selegdo, enquadramento e montagem
das imagens, elaboragio do comentirio. Seria preciso
enfim analisar os diferentes efeitos da intensificacio da
competi¢do entre as nagdes que a televisio produziu
através da planetarizagio do espetdculo olimpico, como o
aparecimento de uma politica esportiva dos Estados orien-
tada para os sucessos internacionais, a exploracio simbé-
lica e econémica das vitdrias e a industrializagio da
produgio esportiva que implica o recurso a6 doping e a
formas autoritirias de treinamento.

Da mesma maneira que, na produgio artistica, a
atividade diretamente visivel do artista mascara a acéo de
todos os agentes, criticos, diretores de galeria, conservado-
res de museu etc., que, em e por sua concorréncia,
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colaboram para produzir o sentido e o valor da obra de

arte e, mais profundamente, a crenga no valor da arte e do

artista que estd no fundamento de todo o jogo artistico,?

assim também, no jogo esportivo, o campeio, corredor de

cem metros ou atleta do declato, ¢ apenas o sujeito

aparente de um espeticulo que ¢ produzido de certa

maneira duas vezes:¥ uma primeira vez por todo um

conjunto de agentes, atletas, treinadores, médicos, orgé—

nizadores, jufzes, cronometristas, encenadores de todo o

cerimonial, que concorrem para o bom transcurso da
competigio esportiva no estddio; uma segunda vez por
todos aqueles que produzem a reprodugdo em imagens e
em discursos desse espeticulo, no mais das vezes sob a
pressio da concorréncia e de todo o sistema das presses:
exercidas sobre eles pela rede de relagdes objetivas na qual
estio inseridos. ‘

E sob a condi¢do de promover uma investigagio e
uma reflexio visando a trazer 4 consciéncia os mecanismos
que governam as praticas dos agentes comprometidos
nessa construgio social de dois niveis que aqueles que
participam do acontecimento global que designamos
quando falamos de “Jogos Olimpicos” poderiam conquis-
tar um dominio coletivo desses mecanismos, dos quais
cada um sofre os efeitos, contribuindo para a agdo que eles
exercem sobre todos os outros, e favorecer assim a expan-
sio das potencialidades de universalismo, hoje ameagadas

de aniquilamento, contidas nos Jogos Olimpicos.’
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NOTAS

Os patrocinadozes propuseram um “pacote de comunicagio
completo baseado na exclusividade da difusdo do produto ¢ na conti-
nuidade da mensagem por um penodo de quatro anos. O programa
para cada um dos setenta e cinco jogos compreendia a publicidade no !
estadio, o tirulo do fornecedor oficial, o uso de mascotes e emblemas
assim como possibilidades de ffanchises. Mediante 70 milhaes de francos, :
cada patrocinador tinha a possibilidade, em 1986, de possuir uma : -
parcela do “maior acontecimento da: televisio mundial” com uma - POSFACIO
“exposicio dnica, bem mais importante que em qualquer outro esporte”.
(V. Simson e A. Jennings, Mam basse sur les jo, Paris, Flammarion,
1992, p.137).

2. O esporte de alta competigdo coloca cada vez mais em pauta uma
tecnologia industrial visando a transformar o corpo humano em uma
méquina eficaz ¢ inesgotdvel através da mobilizagio de diferentes ciéncias
biolégicas e psicolégicas. A 16gica da concorréncia entre as equipes
nacionais ¢ os Estados imp6e cada vez mais o recurso a estimulantes
proibidos e a métodos de treinamento dolorosos (cf. J. Hoberman,
Mortal Engines. The Science of Performance and the Deshumanization of
Sport, Nova York, The Free Press, 1992).

3. Cf Pierre Bourdieu, Les Regles de l'art, Paris, Seuil, 1992.

4. Indicador brutal do valor real dos diversos atores do show
busmess-olfmplco, os presentes entregues pelas autoridades coreanas 3s .
diversas personalidades iam de 1.100 délares para os membros do cor
a 110 délares para os atletas (cf. V. Simson e A. Jennings, Main basse ,
sur les JO, op.cit., p. 201).

5. Poderfamos imaginar, por exemplo, uma Carta olimpica defi-
nindo os principios a serem obedecidos pelos agentes engajados na
produgio do espeticulo e na produgio da representagio desse espetdculo
(a comegar, evidentemente, pelos dirigentes do Comité Olimpico, que
s30 os primeiros a se beneficiar das trangressdes dos imperativos de
altruismo que, supostamente, eles teriam de fazer respeitar) ou um
juramento olimpico que comprometeria ndo apenas os atletas (proibin-
do-lhes, por exemplo, manifestagdes nacionalistas como a que consiste
cm se envolver na bandeira nacional para dar a volta de honra), mas
também aqueles que produzem e comentam as imagens de suas faganhas.

R
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O jornalismo e a politica

Como explicar a extrema violéncia das reagdes que a
andlise que se acaba de ler provocou nos jornalistas:
franceses mais destacados?” Nao pode ser que, a despeito
de todos os meus desmentidos antecipados, eles tenham
se sentido visados (pelo menos os que eram citados direta
ou indiretamente através de seus préximos ou de seus:
pares). A indignagdo virtuosa que manifestaram é sem
ddvida imputdvel, em parte, ao efeito da transcrigio: esta
faz desaparecer, inevitavelmente, o acompanhamento nio
escrito da palavra, o tom, os gestos, a mimica, isto ¢, tudo
aquilo que, para um espectador de boa-fé, assinala de
imediato a diferenca entre um discurso animado pela
preocupagio de fazer compreender e de convencer e o

panfleto polémico que a maioria deles viu ai. Mas isso se

* Sobre a televisio foi objeto de uma vasta controvérsia que mobilizou
todos os grandes jornalistas e editorialistas dos didrios, dos semandrios
e das televisGes francesas durante virios meses, periodo durante o qual
o livro encabegava a lista dos best-sellers. (N.E.)
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explica sobretudo por algumas das propriedades mais
tipicas da visdo jornalistica (que péde levd-los em outros
tempos a exaltar-se com um livio como Lz Misére du
monde): como a tendéncia a identificar o novo com o que
se chama “revelagdes” ou a propensio a privilegiar o
aspecto mais diretamente visivel do mundo social, isto ¢,
os individuos, seus feitos e sobretudo seus malfeitos, em
uma perspectiva que é com freqiiéncia a da dentincia e da
acusagio, em detrimento das estruturas e dos mecanismos
invisfveis (aqui, os do campo jornalistico) que orientam as
agbes e os.pensamentos e cujo conhecimento antes favo-
rece a indulgéncia compreensiva que a condenagio indig-

nada; ou ainda a tendéncia a interessar-se mais pelas
“coincluses” (supostas) que pela progressio pela qual se

chega a elas. Tenho, assim, a lembranga daquele jornalista
que, quando da publicagio de meu livro, La Noblesse
d'Etat, balanco de dez anos de pesquisas, me propunha
participar de um debate sobre as Grandes Escolas no qual
o Presidente da Associagio dos Ex-alunos falaria “a favor”
enquanto eu falaria “contra” e que ndo compreendia que
eu pudesse recusar. Da mesma maneira, as “grandes penas”
que criticaram meu livro puseram pura e simplesmente
entre parénteses o método que nele empreguei (e em
particular a anilise do mundo jornalistico enquanto cam-
po), reduzindo-o assim, sem sequer o saber, a uma série
de tomadas de posi¢io banais, cntrcmcadas de alguns

lampejos polémicos.
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No entanto, € esse método que eu desejaria novamen-
te ilusfrar, tentando mostrar, com o risco de novos mal-
entendidos, como o campo jornalistico produz e impae
uma visio inteiramente particular do campo politico, que
encontra seu principio na estrutura do campo jornalistico
e nos interesses especificos dos jornalistas que af se geram.

Em um universo dominado pelo temor de ser ente-
diante e pela preocupagio de divertir a qualquer preco, a
politica estd condenada a aparecer como um assunto
ingrato, que se exclui tanto quanto possivel dos horirios

de grande audiéncia, um espeticulo pouco excitante, ouw.

mesmo deprimente, ¢ dificil de tratar, que é preciso tornar-

interessante. Daf a tendéncia que se observa por toda:
parte, tanto nos Estados Unidos quanto na Europa, a
sacrificar cada vez mais o editorialista € o repérter-inves-
tigador em favor do animador-comunicador, a informa-
630, andlise, entrevista aprofundada, discussio de conhe-
cedores ou reportagem em favor do puro divertimento e,
em particular, das tagatelices insignificantes dos zalk shows
entre interlocutores habituais e intercambidveis (dos
quais, crime imperdodvel, citei alguns a titulo de exem-
plo). Para compreender verdadeiramente o que se diz e
sobretudo o que nio pode ser dito nessas trocas ficticias,
seria preciso analisar em detalhe as condigdes de selegio

daqueles que sio chamados nos Estados Unidos de pane-
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lists: estar sempre disponiveis, isto ¢, sempre dispostos a-

vir participar, mas também a jogar o jogo, accltando‘

responder a todas as perguntas, mesmo as mais absurdas

ou mais chocantes, que os jornalistas se fazem (¢ a-f
defini¢ic mesma do zzttdlogo); estar dispostos a tudo, isto
é, 2 rodas as concessdes (sobre o assunto, sobre os outros -
participantes etc.), a todos os compromissos ¢ a todos os .-:
comprometimentos para participar e para granjear assim -
os beneficios diretos e indiretos da notoriedade “na mi-
dia”, prestigio no seio dos érgdos de imprensa, convites
para dar conferéncias lucrativas etc.; zelar, em particular
nas pré-entrevistas que certos produtores fazem, nos Esta- :
dos Unidos e cada vez mais na Furopa, para escolher os
panelists, por formular tomadas de posigio simples em -
termos claros e brilhantes e evitando embaragar-se com

saberes complexos (segundo a maxima: “ The less you know, -

the better off you are”).

Mas os jornalistas, que invocam as expectativas do .
piblico para justificar essa politica da simplificagio dema- -
gogica (em tudo oposta 2 intengio democritica de infor-

mar, ou de educar divertindo), nio fazem mais que

projetar sobre ele suas préprias inclinagses, sua prépria

* Membros de uma mesa-redonda transmitida por televisio ou ridio.

(N.T))
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vis3o; especialmente quando o medo de entediar os leva a
dar prioridade ao combate sobre o debate, 1 polémica
sobre a dialética, ¢ 2 empregar todos os meios para
privilegiar o enfrentamento entre as pessoas (os politicos,
sobretudo) em detrimento do confronto entre seus argu-
mentos, isto ¢, do que constitui o préprio desafio do
debate, déficit orgamentério, baixa dos impostos ou divida
externa. Pelo fato de que o essencial de sua competéncia
consiste em um conhecimento do mundo politico baseado
na intimidade dos contatos e days confidéncias (ou mesmo

dos rumores e dos mexericos) mais que na objetividade de:
+ uma observagio ou de uma investigacio, eles tendem, com.

efeito, a levar tudo para um terreno em que sio peritos,.
interessando-se mais pelo jogo ¢ pelos jogadores do que
por aquilo que estd em jogo, mais pelas questdes de pura
tdtica politica que pela substincia dos debates, mais pelo
cfeito politico dos discursos na légica do campo politico
(a das coligagdes, das aliancas ou dos conflitos entre as
pessoas) que por seu contetido (quando nio chegam a
inventar ¢ a impor 2 discussio puros artefatos, como,
quando da tiltima elei¢do na Franga, a questio de saber se
o debate entre a esquerda e a direita devia ser travado a
dois — entre Jospin, lider da oposicio, e Juppé, primei-
ro-ministro de direita — ou a quatro — entre Jospin e
Hue, seu aliado comunista, de um lado, e Juppé e Léotard,
seu aliado centrista, do outro —, interveng¢do que, sob as
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aparéncias da neutralidade, era uma imposicio politica,
capaz de favorecer os partidos- conservadores, fazendo
sobressair as divergéncias eventuais entre os partidos de
esquerda). Em razio de sua posigio ambigua no mundo
politico, no qual sdo atores muito influentes sem ser por
isso membros de pleno direito e no qual estdo em condigdo
de oferecer aos politicos servigos simbélicos indispenséveis
que eles nio podem conquistar para si mesmos (salvo,
hoje, coletivamente, no dominio literirio, em que fazem
funcionar plenamente o jogo do “toma-lé-dd-ci”), eles
tendem ao ponto de vista de Tersites e a uma forma
espantinea da filosofia da suspeita, que os leva a procurar
as causas das tomadas de posi¢io mais desinteressadas e
das convic¢bes mais sinceras nos interesses associados a
posigdes no campo politico (como as rivalidades no seio
de um partido ou de uma “corrente”).

Tudo isso os leva a produzir e a propor, seja nos
considerandos de seus comentdrios politicos, seja nas
perguntas de suas entrevistas, uma visio cinica do mundo
politico, espécie de arena entregue s manobras de ambi-
ciosos sem convicgio, guiados pelos interesses ligados a
competigio que os opde. (E verdade, diga-se de passagem,
que sio encorajados a isso pela agio dos conselheiros e
consultores politicos, intermedidrios encarregados de as-
sistir os politicos nessa espécie de marketing politico

explicitamente calculado, sem ser necessariamente cinico,

O JORNALISMO E A POLITICA 137

que ¢ cada vez mais necessdrio para ser bem-sucedido
politicamente ajustandb—se as exigéncias do campo jorna-
listico, verdadeira “panelinha” que contribui cada vez mais
para fazer os politicos e sua reputagio.) Essa aténgio
exclusiva ao “microcosma” politico e a0s fatos e aos efeitos
que lhe sio imputéveis tende a produzir uma ruptura com
o ponto de vista do publico ou pelo menos de suas fragges
mais preocupadas com as conseqiiéncias reais que as
tomadas de posigio politicas podem ter sobre sua existén-
cia e sobre o mundo social. Ruptura que é consideravel-
mente reforgada e redobrada, particularmente entre as
estrelas de televisdo, pela distincia social associada ao

privilégio econémico e social. Com efeito, sabe-se que,

desde os anos 60, nos Estados Unidos e na maior parte dos

paises europeus, as vedetes da midia acrescentam a sal4rios
extremamente elevados — da ordem de 100.000 délares
ou mais na Europa, e de virios milhdes de délares do lado
americano’ — os cachés muitas vezes exorbitantes associa-
dos 2 participagdo em #alk shows, a turnés de conferéncias,
a colaboragdes regulares em jornais, a “encontros”, sobre-
tudo por ocasido de reunides de grupos profissionais (¢
assim que a dispersio da estrutura da distribuigdo do poder

e dos privilégios no campo jornalistico nio faz senio

* Cf. James Fallows, Breaking the News. How Media Undermine
American Democracy, Nova York, Vintage Books, 1997.

[ 5
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crescer, na medida em que, 2o lado dos pequenos empre-.
sdrios capitalistas que devem conservar € aumentar seu
capital simbdlico por uma politica de presenga permanen-
te no ar, necesséria para manter sua cotagao no mercado:
das conferéncias e dos “encontros”, desenvolve-se um’
vasto subproletariado condenado pela precarizagio a uma’
forma de autocensura).” ’

A esses efeitos somam-se os da concorréncia no seio:
do campo jornalistico, que jé evoquei, como a obsessio.
pelo furo e a tendéncia a privilegiar sem discussio a
informagcdo mais recente e de acesso mais dificil, oua busca
exacerbada, encorajada pela competicio, da intcrprctagéo‘
mais sutil e mais parodoxal, isto ¢, bem frcqiientemcnte,{'
mais -cinica, ou ainda, os jogos da previsio amnésica a’
respeito do curso dos acontccimcntos; isto €, os prognés-
ticos e os diagnédsticos a uma sé vez pouco dispendiosos:
(préximos das apostas esportivas) e certos da impunidade-
mais total, porque protegidos pelo esquecimento gerado:
pela descontinuidade quase perfeita da crénica jornalistica:
e pela rotagdo ripida dos conformismos sucessivos (os que,:
por exemplo, levaram os jornalistas de todos os pafses a-

passar, em alguns meses, depois de 1989, da exaltagio da

* CF. Paurick Champagne, “Le journalisme entre précarité et concur-.
rence”, Liber, 29, dezembro de 1996. '
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magnifica emergéncia das novas democracias 4 condena-
¢io das hediondas guerras étnicas).

Todos esses mecanismos concorrem para produzir
um efeito global de despolitizagio ou, mais exatamente,
de desencanto com a politica. A busca do divertimento
inclina, sem que haja necessidade de pretendé-lo explici-
tamente, a desviar a atengio para um espeticulo (ou um
escandalo) todas as vezes que a vida politica faz surgir uma
questdo importante, mas de aparéncia tediosa, ou, mais
sutilmente, a reduzir o que se chama de “atualidade” auma
rapsédia de acontecimentos divertidos, freqiientemente.
situados, como no caso exemplar do processo O.]. Simp-
son, 2 meio caminho entre as noticias de variedades € o
show, a uma sucessio sem pé nem cabega de acontecimenr
tos.sem proporgio justapostos pelos acasos da coincidén-
cia cronolégica, um tremor de terra na Turquia e 2
apresentagio de um plano de restrigdes orgamentdrias,
uma vitéria esportiva e um processo sensacionalista, que
reduzimos a0 absurdo reduzindo-os 20 que se dd a ver no
instante, no atual, e separando-os de todos os seus antece-
dentes ou de seus consegiientes. A auséncia de interesse
pelas mudangas insensiveis, isto ¢, por todos 0s processos
que, 2 maneira da deriva dos continentes, permanecem
despercebidos e imperceptiveis no instante, ¢ apenas reve-
lam plenamente seus efeitos com o tempo, vem redobrar

os efeitos da amnésia estrutural favorecida pela légica do
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pensamento no dia-a-dia e pela concorréncia que impse
a identificagio do importante ¢ do novo (o fure) para
condenar os jornalistas, esses jornalistas do cotidiano, a
produzir uma representagio instantaneista e descontinufs-
ta do mundo. Na falta de tempo, e sobretudo de interesse
e de informacio (limitando-se seu trabalho de documen-
tagio, no mais das vezes, 4 leitura dos af.tigos de imprensa
consagrados a0 mesmo assunto), eles nio podem trabalhar
em tornar os acontecimentos (por exemplo, um ato de
violéncia em uma escola) realmente inteligiveis recolocan-

do-os no sistema de relages em que estdo inseridos (como

~a estrutura familiar, ela prépria ligada ao mercado de

trabalho, ele préprio ligado 2 politica em matéria de
impostos etc.) — sem ddvida, encorajados nisso pela

tendéncia dos politicos, e, em particular, dos responsiveis

‘governamentais que em troca eles encorajam, a destacar,

em suas decisbes e em seu esforgo para tornd-las conheci-
das, os projetoé a curto prazo com “efeitos de antincio”,
em detrimento das ages sem efeitos imediatamente visi-
veis.

Essa visdo des-historicizada e des-historicizante, ato-
mizada e atomizante, encontra sua realizagio paradigmi-
tica na imagem que ddo do mundo as atualidades televi-
sivas, sucessio de histérias aparentemente absurdas que
acabam todas por assemelhar-se, desfiles ininterruptos de

povos miserdveis, seqiiéncias de acontecimentos que, sur-
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gidos sem explicagio, desaparecerdo sem soluggo, hoje o
Zaire, ontem Biafra ¢ amanhi o Congo, e que, assim
despojados de toda nécessidade politica, podem apenas,
no melhor dos casos, suscitar um vago interesse humani-
tirio. Essas tragédias sem lagos, que se sucedem sem
perspectiva histdrica, n3o se distinguem rcalmentc“das
catdstrofes naturais, tornados, incéndios florestais, inun-
dagbes, que também estdo muitos presentes na “atualida-
de”, porque jornalisticamente tradicionais, para nio dizer
rituais, e sobretudo ficeis e pouco dispendiosas de cobrir.
Quanto is suas vitimas, nio sio mais suscetiveis de
provocar uma solidariedade ou uma revolta propriamente
politicas do que os descarrilamentos de trens e outros.
acidentes. Assim, é bem a légica do campo jornalistico -
que, sobretudo através da forma particular de que af se
reveste a concorréncia e através das rotinas e dos hébitos
de pensamento que ele imp&e sem discussao, produz uma
representagio do mundo prenhe de uma filosofia da
histéria como sucessio absurda de desastres sobre os quais
nio se compreende nada e sobre os quais nio se pode nada.
Esse mundo cheio de guerras étnicas e de édios racistas,
de violéncia e de crime, nio é mais que um contexto de
ameagas incompreensivel e inquietante do qual € preciso
antes de tudo se retirar ¢ se proteger. E quando ela vem
acompanhada de expressdes de desprezo etnocéntrico ou

racista (como acontece com fregiiéncia, partlcularmcntc
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no caso da Africa ou dos “subiirbios”), a evocagio jorna-

listica do mundo n3o é feita para mobilizar e politizar; a0 -

contrdrio, apenas pode contribuir para intensificar os

receios xendfobos, assim como a ilusio de que o crime e a

violéncia nio cessam de crescer favorece as ansiedades e as

fobias da visdo securitdria. O sentimento de que 0 mundo,

tal como o apresenta a televisio, nio oferece ponto de

apoio ao comum dos mortais conjuga-se com a impressio

de que, um pouco 2 maneira do esporte de alto nivel que *

suscita uma ruptura semelhante entre os praticantes e os
espectadores, o jogo politico é um assunto de profissionais,
para encorajar, sobretudo nos menos politizados, um
desengajamento fatalista evidentemente favorivel 3 ma-
nutengio da ordem estabelecida. Com efeito, é preciso ter
muita fé nas capacidades de “resisténcia” do povo (capa-
cidades inegéveis, mas limitadas) para supor, com certa
“critica cultural” dita “pés-moderna”, que o cinismo dos
produtores de televisio, cada vez mais préximos dos
publicitirios em suas condi¢des de trabalho, em seus
objetivos (a busca da audiéncia méxima, portanto do
“pequeno mais” que permite “vender melhor”) e em seu
modo de pensar, possa encontrar seu limite ou seu anti-
doto no cinismo ativo dos espectadores (ilustrado sobre-
tudo pelo zzpping): tomar por universais a aptidio para
entrar na exacerbagio critica e reflexiva dos jogos estraté-

gicos do tipo “eu sei que vocé sabe que cu sei” e a
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capacidade de opor uma “leitura” de terceiro ou quarto
grau as mensagens “irbnicas e metatextuais” geradas pelo
cinismo manipulador dos produtores de televisio e dos
publicitirios ¢ cair, com efeito, em uma das formas mais

perversas da ilusio escoldstica em sua forma populista.



